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内容概要

　　促销就是要让顾客开心。
购买任何产品都是这个道理。
不管是顾客还是商家，如果买卖时不开心，那么还有什么生活情趣可言。
实际上，在营销者的所有营销工具中，促销最能给顾客带来快乐。
 增加销售是企业的任务，能不能达到企业目标是判断这一任务是否成功的标准。
本书将让您了解促销的环境和结构，为什么促销、什么时候促销、怎样促销，并列举了最有影响的促
销实例，以全球500强为代表，教您促销的技巧。
相信在阅读本书之后，您能够以极大的热情和信心投入到促销活动中，能对促销进行监督，继而帮助
您和您的公司增加销售！
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章节摘录
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编辑推荐

《整合、创造并实施真正有效的销售》由中国市场出版社出版。
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