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前言

　　从古至今，我们把伟人创造历史之术，称之为“王者之学”。
　　千百年来，尽管沧海桑田、朝代更迭，而真正的王者之学，其实从来就没有改变过。
　　历史到底是谁创造的？
　　伟人说，历史是人民创造的；　　人民说，历史是伟人创造的。
　　谁创造的，这个似乎并不重要。
　　伟人之所以成其为伟人，伟人之所以能够独步天下，他自身的力量是一个方面，但他能够调动的
大众力量，是更为重要的另一个方面。
　　这其中的关键在于，伟人是如何激发和调动民众参与的热情和力量的呢？
　　这其中的千古秘密就是，这个世界是由名言创造的，能量是通过名言来激发和调动的。
　　中国道家，将这种学问称为“谶纬之学”，也称之为“名谶”——名即言，谶即验。
　　明白了这个道理，你就可以创造属于你自己的历史，你就可以在商业领域开创一片新的天地。
　　我再重复一遍，如果你想在这个世界成就一番大事业，开创一个新天地，你需要能量，用通俗的
话讲，你需要资源。
你自身的能量是有限的，你需要最大限度地去调动大众的能量。
你调动的能量越多，级别越高，你成就的事业越大。
　　记住一点，你想成就的事业越大，你需要调动的大众个体，应该是越普通、越多数为越好，你调
动的是“大众”的力量，不是“精英”的力量。
　　60年前的新中国，是数百万上千万的普通民众用生命换来的，中国共产党和伟人毛泽东，通过“
土地革命”激发和调动了中国最底层穷苦百姓“舍生忘死”的革命力量，这种力量是任何人阻挡不了
的。
　　美国的比尔盖茨，通过“视窗软件”的“所见即所得”，调动了全世界数量最为庞大的“非专业
”“普通”电脑使用者的使用兴趣，从而成为了世界首富。
　　调动大众力量的最有效工具，就是“名谶”。
　　何为“名谶”，名谶就是语言、文字和图形的运用之道；就是一个词，一句话，一种符号，一套
表述。
　　对于名谶，我们完全可以这样说：　　这个世界最为成功的人，无论古代现代，无论东方西方，
无论什么行业，他们都深谙名谶之道。
　　名谶学在商业领域的运用，就是商业王道之学。
　　在当今社会，企业是一个国家经济的基石；品牌是一个企业存在的理由；企业是否有存在和延续
的价值，全在于是否拥有一个有价值的品牌。
　　什么是品牌？
品牌就是一个工具，一个激发消费者心中某种能量的名谶工具。
　　你能成功地激发这种能量，这种能量就可以变成你的财富。
　　品牌这个工具的外化，就是你在消费者心中的一个名词；好的品牌，就是一个好的名词。
品牌就是两种相同品质的商品放在一起的时候，选择这个而不是选择那个的一个莫名的理由。
这个“莫名”的理由，来自于名谶对潜意识能量的某种激发。
　　如何构建一个有效的品牌，从而激发出最多的大众能量，这一套学问，我们称之为“品牌名谶学
”。
　　就中西方而言，人类顶尖的智慧从来都是相通的。
中国人对语言和文字的研究，早在秦汉时期，就已经登峰造极，“谶纬之学”早在两千年前就已经成
为中国文化里最隐秘的“王者之学”。
只是因为价值取向的关系，中国人向来将最高的智慧运用于政治和国家层面，从来没有将商业太当回
事。
　　而在西方，掌握着这些顶尖智慧的人，将其在商业领域发挥到了极致，从而成就了西方的品牌神
话。
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　　2011年10月5日，全球知名品牌评估机构英特品牌（Interbrand）公布了最新的《2011年全球品牌价
值百强》排行榜，美国企业的优势依然十分明显。
排名第一的为可口可乐，品牌价值718亿美元。
前十大品牌全部为美国品牌，前50名中有28个美国品牌，百强中有49个美国品牌。
而日本只有7个品牌上榜，唯一上榜的中国品牌是中国台湾的HTC。
　　美国的品牌神话，要感谢两个人，这两个人的理论直接推动了美国品牌价值的提升。
　　这两个人就是阿尔·里斯和杰克·特劳特，他们创立并推广了“定位”理论，这是数十年来影响
美国营销界最为深远的理论体系。
　　而“定位”理论的实质，就是名谶在品牌中的运用，更确切地说，是英文名谶在英文品牌中的运
用。
　　定位理论，我们已经耳熟能详了；中国的众多营销学者，也在致力于“定位”理论在中国的推广
和实践。
　　但是，一个非常重要也是非常严重的问题出现了：西方“定位”理论，可能在中国无法操作。
　　因为，名谶最重要的基础是语言，品牌名谶的实质是运用某种“词语”、某种“表述”、某种“
符号”作为工具，去激发消费者潜意识中的某种能量。
且不论中国人和美国人的潜意识体系的区别，就文字体系而言，美国及西方是拼音文字体系，中国是
象形文字体系，这是两种完全不同的语言体系。
　　阿尔‘里斯先生在中国的巡回演讲中，可以自信地批评联想的英文名字“Lenovo”，听起来像一
个“意大利甜点”的名字，但阿尔·里斯先生一定无法就“联想”的中国汉字发表任何感想，因为他
不可能精通中国文字。
　　而阿尔·里斯先生又在其理论体系中非常确切地指出“就品牌而言，最重要的是它的名字”。
于是，阿尔‘里斯先生的“定位”理论中最为精妙的命名与定位的同步协调，在中国这个象形文字国
家，即使是他本人，其实也无法完整地再现。
　　没有可操作的技术方法，“定位理论”是残缺的。
其真正的威力，根本无法发挥。
你无法从阿尔‘里斯和杰克·特劳特的理论中，为中国企业和外国在华企业找到一个现实的中文品牌
解决之道。
　　这个现实的中文品牌解决之道，其实在中国早已存在，它就是中国名谶理论在品牌中的运用技术
。
　　它是由一系列的原理和技术所构成，当然了，这些原理和技术都是秘密的，因为名谶所对应的能
量是开放的，它不属于任何人，只是被激发它的人所利用。
如果在某个时间段里，它的方式和原理被公开，那么，这个能量也就分散了，就没有实际的操作意义
了。
　　如果预期中国的经济实力能够最终达到世界第一，那与之相应的，我们的民族品牌，在全球最有
价值的品牌榜中，也一定要达到世界第一。
　　基于这样的一个目的，我将这些年在商业操作实践中的一些感悟和心得，结集成书，公之于世。
基于对中国名谶学千古传承方式的遵循和尊重，我不可能将具体操作手法成系统地述诸纸上，但是，
如果你有心，有缘，有悟性，你完全可以从书中的案例和评述中，窥见众多的秘密。
我在各个案例中的诸多平常、随意甚至调侃的表述，你千万不要轻看了它。
 这本书将告诉你，品牌的真正秘密是什么； 这本书同时告诉你，如何遵循这些原则，去实现今生的
成就和现世的圆满。
 让我们一起从国际中文品牌和民族中文品牌的经验和教训中，找寻一条成功的路，让《财富500强》
中出现更多的中国企业的名字和中国品牌的名字。
这就是我的愿望，也是我的宿命。
 欧阳斌　　2011年12月于北京

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<名字决定品牌生死>>

内容概要

欧阳斌编著的《名字决定品牌生死》通过案例和评述展示了名字对品牌的巨大影响力，名字代表一个
品牌的形象，并且有时可以成就一个品牌。

作者运用中国传统名谶之学，解构了如何合理命名，从而激发出最多的大众能量，合力成就一个品牌
；企业如何利用名谶学，建立自己的品牌？
中国如何建立自己的民族品牌，成为具有全球有价值的品牌？

《名字决定品牌生死》结合众多实用的理论和案例，向读者展示了名字在品牌中的核心竞争力以及对
企灶的重大影响。
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作者简介

匿圆品牌营销机构首席顾问，毕业于清华大学，工商管理硕士。

曾在国务院某部委做了五年的公务员，其后在招商证券、海航集团、国美集团、中房集团等国内500强
企业，先后担任过投行项目经理、战略总监、营销总监、地产公司总经理等中高层管理职务。
职业生涯涉及投资银行、金融投资、房地产、连锁商业、互联网、快速消费品等众多领域。

他在国学领域深入研究长达20年，特别在中国传统文字及谶纬之学方面有系统的传承和领悟，从而以
中国传统名谶之学为核心，开创中国式品牌命名和定位研究的新领域。
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章节摘录

　　中国汉字的内在运用之道　　中国人使用的是象形文字，中国文字其实都是在传递和表达一幅_
幅的图画，一个一个的场景，汉字是全世界最博大精深的文字。
汉字里所蕴含的哲学、宗教、心理、民俗、人文的道理极其丰富，也极其复杂。
　　中国文字的外在使用之道，’就是我们通常知晓的文学，它的巅峰表现就是唐诗宋词元曲，就是
《三国演义》和《红楼梦》等。
　　中国文字的内在运用之道，隐含在中国道家的“道学”之中，在中国传统文化中，称之为“名谶
之学”。
　　什么是名谶　　名谶，一种调动大众潜意识能量的语言和图形操作技术。
　　这种操作技术，通过语言和图形的运用之道，对大众的潜意识心理产生有针对性的激发，从而影
响其行为。
　　品牌名谶，名谶技术在商业领域的操作方式；　　品牌名谶，让你成就成功品牌的语言和图形操
作技术⋯⋯　　其实，你深入密宗、禅宗，深入道家，深入中国和世界政治史，深入中外品牌发展史
，你会发现，最为成功的宗教修行成就，最为壮丽的江山社稷基业，最为绚烂的财富商业奇迹，凡是
各个领域最高层面的成就，一定是名谶技术自觉和不自觉的某种运用，一定是采取了某种方式与本初
能量源的完全相应，一定是调动和会聚了最广泛大众个体的潜意识能量。
　　这些技术的实质，就是某种语言和图形的操作技术，也就是“名谶”。
　　名谶技术，可以“直指本初”的方式，为你个人、企业和品牌找到一个适合的战略方向。
　　一件新的事情，名谶可以帮你进行定位，并依据这个定位，构造出合适的名字、标识、核心诉求
点。
已经进行中的事情，名谶根据你现有的名字，可以帮你提炼出隐含的正确定位方向。
　　名谶营销，是从你的本初去确立你的商业定位，从你的商业定位去提炼你的品牌命名和标识，从
你的品牌命名中去升华你的核心广告语言，并结合众多的具体操作技术，建立你的名谶隐性系统，从
而奠定你成为一个成功品牌的基本元素。
　　东西方文字之道的交会　　品牌是什么？
　　品牌学，来自西方的营销理论。
品牌的实质，就是你在消费者心中的一个名词。
当你的品牌名字与消费者心中的某种诉求完全相应的时候，你就是满足这种诉求的某个领域的王者。
品牌的基本外在表现方式，就是某种语言和图形。
品牌之道，就是语言和图形的运用之道。
　　于是，你会注意到，东西方的某种思想，在此交会了。
　　也就是说，诞生于西方的“品牌之学”，其实在中国文化中，早就存在。
不仅是历史更悠久，而且内涵更丰富。
　　我们将中国传统国学中的这种技术，与西方经典品牌营销理论相互印证、相互补充、相互完善，
从而成为一种解决中文品牌命名、定位和营销的全新理论体系，这就是中国式的品牌思想。
　　在接下来的内容中，我们将这种中国式品牌思想，按中国道学的传统，称之为“名谶学”。
　　名谶是如何发生作用　　名谶的实质，就是一种调动大众潜意识能量的工具。
　　这种工具是由合适的语言构成的，这些语言包括：文字语言、符号语言、声音语言、场景语言、
动作语言、姿态语言等等。
　　这些语言只是因为呈现方式的不同，出现了不同面貌，但是它们之间有一套因循同一规则而同时
构造产生的统一体系。
从本质上看，它们没有“谁先谁后”的问题，没有“谁轻谁重”的问题。
 它们在一个中心“语言”的统摄之下，组成一个统一协调的整体。
在几个要素的共同作用下，有针对性地激发大众的潜意识能量，并运化这种能量，以达到为我所用的
目的。
　　大众的潜意识，是一个巨大的能量源所在，其力量之大远远超过我们的想象。
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同时，我们发现，越是广大普通大众的潜意识能量，其被激发的可操作性越强，其被聚集而产生的威
力也越大。
　　名谶是姓名学或预测学吗　　不是，因为传统的姓名学没有包含“实践对名言的完成方式”，它
是纯粹预言式的语言。
名谶则不同，它自身内部有预言的完成机制，它高于预言的存在。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　历史到底是谁创造的？
　　伟人说，历史是人民创造的；　　人民说，历史是伟人创造的。
　　谁创造的，这个似乎并不重要。
　　欧阳斌编著的《名字决定品牌生死》将告诉你，品牌的真正秘密是什么；这本书同时告诉你，如
何遵循这些原则，去实现今生的成就和现世的圆满。
让我们一起从国际中文品牌和民族中文品牌的经验和教训中，找寻一条成功的路，让《财富500强》中
出现更多的中国企业的名字和中国品牌的名字。
这就是我的愿望，也是我的宿命。
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