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前言

马克思说：“从商品到货币是惊险的跳跃”，而销售和广告是这个“惊险的跳跃”的重要环节。
随着中国市场化程度的不断提高，广告在经济发展和大众的日常生活中扮演着越来越重要的作用。
    李志恒先生是中国广告业教父级的人物，30年两岸三地的广告从业经历以及15年深入本土广告业的
思考与实践，使他对广告业的理解、对中国广告业现状的总结、对广告业地位及意义的分析、对广告
业未来发展趋势的展望以及给广告从业者的专业性指导建议等等，都既有深度也有广度，必将进一步
开拓读者的广告学视野，深化读者不同角度不同层面的专业思考。
    当前。
世界经济的全球化程度在不断加深，科学技术日新月异，消费者更加聪明而挑剔，在新的形势面前，
广告业中几大主体：企业、广告公司、媒体的专业化和集约化程度在不断提高，正积极变革，以创新
的姿态迎接挑战。
我相信李先生的这本书一定能给快速成长中的中国企业、媒体和广告传播集团以新的思考启迪帮助，
引领广告行业朝健康可持续发展的方向迈进，为推动中国广告业乃至中国经济的更好更快发展做出贡
献。
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内容概要

　　被称为“媒介教父”的李志恒，是大陆广告传媒界的元老级人物，在《中国广告大未来》一书中
，他从自身丰富的广告传媒从业经验出发，对广告业现状和发展趋势进行了总结，给出了中国广告业
未来发展要走的两条路——专业化和整合，并对其进行了分析，纵横结合，有深度也有广度，充分体
现出了作者的专业地位及学识。
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作者简介

　　李志恒
　　1959年，出生于香港九龙。

　　1985年，毕业于台湾大学外文系。

　　1986年，进入台湾凯诺广告（台湾Saatchi &amp; Saatchi前身）任媒体企划。

　　1990年，进入台湾精信（Grey），任执行媒体总监, 赢得宝洁亚洲区第一个电视集中购买业务。

　　1991年，回台湾Saatchi &amp; Saatchi，出任执行媒体总监兼业务发展总监。

　　1996年，前往中国内地创办实力媒体并出任CEO。

　　2001年，带领实力媒体转型为整合营销公司并获成功，子公司增加到十三家,客户数量超过150家
。
期间还创办了克顿顾问，克顿顾问后成长为亚太地区最具实力的媒体咨询及电视剧营销公司。

　　2005年，离开实力媒体。

　　2006年，创办上海李斯投资管理咨询有限公司,帮助本土传媒业有志人士创业。

　　2007年，创办汉唐广告，代表中国本土广告公司赢得纽约、伦敦、克里奥、D&amp;AD、One
Show等多项世界级广告奖项。

　　2008年，加盟昌荣传播，任昌荣广告CEO。

　　2010年，昌荣成功登陆纳斯达克，李志恒离任。

　　2010年，促成“百屏联盟”的成立与发展。
在京沪两地，面向行业免费开办传媒营销培训班并亲自授课，广泛培养行业人才。

　　2012年，应邀为中国传媒大学MBA学院开设《传媒资本运营》、《领导力》等课程。
并担任多家广告传媒公司顾问，为促进中国广告业的专业化和整合化，帮助中国早日建成属于自己的
世界级传播集团不断努力。

　　
　　胡正起
　　
　　1984年生于湖南，历任媒体广告业务员、广告行业杂志编辑记者、大型广告公司公关主任。
现任上海李斯投资管理咨询有限公司媒体分析师。
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媒体关注与评论

本书专业性较强，对从事广告工作的专业人员，对企业广告工作者加深对广告的地位、作用的认识和
理解都是有益的！
——刘保孚 国家工商总局广告监管司原司长、中国4A终身顾问拜读李志恒先生之书稿，如同亲历了他
近30年的广告生涯，敬佩于他对于中国、世界广告业发展的敏锐洞察力和战略思考力。
李志恒先生是用“简单地做对的事”的方式实现自己的梦想，我相信所有有志于打造“中国人自己
的WPP”的人，读完此书，也一定会像我一样对志恒先生心生敬意。
——欧阳常林 湖南广播电视台党委书记、台长“你也可以全心全意地去相信你目前所从事的这份职业
倍受人们期待，尤其是中国民族品牌，它们在等待你的成长，只有你成长起来了，才有可能带领它们
去获得更大的成长。
”这是自称“天生的乐观主义者”李志恒先生发自肺腑之言。
那么，为什么不追随他的脚步，去做一次获取专业真知、感受专业梦想之旅呢？
——张树庭 中国传媒大学MBA学院院长、BBI商务品牌战略研究所所长我所看到的是，作为生于香港
，长于台湾，在大陆各大城市经常游走的资深广告人，我所看到的是，Lee对于中国的广告业，仍然在
不断地思考。
他对于中国广告行业发展的观点，相信会对很多关心和关注中国广告行业的人，带来新的启发。
——党郃 昌荣传播创始人&董事长李志恒先生是一个充满热情，对广告有大梦想，求才若渴，不吝分
享构想，无私栽培年轻人的大师级人物。
他所相信的“中国本土广告代理商大整合”的愿景，鼓舞了许多中国媒体、广告的创业家与企业家。
在这本书中，我们寻找的将不只是一些专业的观念，它启发我们的是一个值得追寻的大中国梦之一。
——李桂芬 安吉斯媒体集团大中国区首席执行官如果你对未来感到迷茫，对人生感到失落，对工作感
到倦怠，甚至对广告行业感到失望或怀疑，不论你是初级入门的新鲜人，工作超过10年的中层领导人
，或是资深级别如我的熟龄高层，我想你都可以在这本书里得到启发，找到答案，重获激情再出发。
——陈薇薇 昌荣传播首席品牌顾问我相信李先生的这本书一定能给快速成长中的中国企业、媒体和广
告传播集团以新的思考启迪帮助，引领广告行业朝健康可持续发展的方向迈进，为推动中国广告业乃
至中国经济的更好更快发展做出贡献。
——吴涛 克顿传媒CEO&董事长很荣幸地先睹Lee的新书，他的传奇式阅历，使他能够宏观地把握国家
趋势和广告业脉络，这绝非普通广告书籍。
我只从Lee那里学得一个梦想之道就受益匪浅了，更别说全套CEO级的管理观点，建议广告人，尤其是
有梦想的创意人必读。
——黄伟
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编辑推荐

《中国广告大未来》编辑推荐：原实力媒体大中华区CEO、“媒介教父”李志恒载梦归来，30年职业
生涯，15年本土躬耕本土，独具一格的思索与淬炼，洞见中国广告的大未来！
“媒介教父”李志恒30年广告生涯思考精髓，广告从业者必读！
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