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内容概要

城市中，汽车穿梭不息，富翁驾驶的一定是名车吗？

 商场中，各式品牌目不暇接，富翁一定会购买奢侈品吗？

 豪华别墅里，住的一定是富人吗？

这些问题的答案，本书将会一一揭晓。
年薪不菲，企业福利颇丰，自认为可以奢侈消费？
不懂投资，不会理财，富有和贫穷只有一步之遥。
转变财富观和消费观，丢弃装富的虚假面具，量入为出才是有钱人生活方式。

通过研究，托马斯?斯坦利博士向读者揭示了富翁们真实的消费态度，提倡俭朴生活而不是超前消费。
作者详尽地讲述的为什么如此热爱奢侈品、挥金如土的人们，都成不了富人，以及幸福，与你的衣服
、汽车、饮食，没有任何关联。
对生活最满意的人，是那些过着量入为出生活的人。
在本书中，斯坦利博士质疑了我们大多数人对“变富究竟是为了什么”的看法，也向我们指明了一条
通往“富裕庄园”的道路。
相信有了本书的指导，你一定能学会聪明消费，稳妥投资。
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作者简介

托马斯?斯坦利，美国佐治亚大学商学院教授，营销学专家。
他已经潜心研究百万富翁达30年之久，是世界上研究百万富翁的头号权威。
出版《有钱人和你想的不一样》《邻家的百万富翁》等著作。
托马斯?斯坦利还是《今日秀》、《20/20》以及《奥普拉脱口秀》等节目的特邀嘉宾，他的作品一直
在国家各类媒体中获得引用，包括《华尔街日报》、《纽约时报》等报刊，《福布斯》、《财富》、
《时代》、《金钱》等杂志，以及《美国新闻&amp;世界报道》和《今日美国》等。
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章节摘录

　　遭遇伪富人　　13～17岁，每年的8月初到9月中旬，我整天背着一大堆高尔夫球袋，当起了球童
。
这培育了我对飞机和轮船模型的热情，但从这段经历中，我学到了比金钱重要得多的东西。
我更加了解了那里的人们。
事实上，在高尔夫球场，我获得了大部分知识和洞察力，为我对富人和伪富人的终生研究事业，打下
了坚实的基础。
　　作为球童，我会在两种截然不同的高尔夫球场之间来回奔波；一种是公共球场；另一种则属于私
营的乡村俱乐部。
公共球场并非那种对任何人都开放的典型公共球场。
它拥有既要求苛刻又非常壮观的天然地形。
一半的球洞位于大型水库和园艺机构的森林旁边。
对高尔夫球场的判断是主观的，但在我看来，公共高尔夫球场高于一般标准，甚至比许多私营乡村俱
乐部的球场还要好。
　　在私营球场，大多数前来打高尔夫球的人和我在公共球场碰到的那些人不同。
私营俱乐部的大多数会员是律师、医生、牙医、会计师和公司中级管理人员。
只有少部分人是公司老板和公司高级管理人员。
几乎所有私营俱乐部的会员都开着豪车。
那个时候，会员必须自己花钱雇球童，甚至那些开着高尔夫球车的人也不例外。
并非所有会员都喜欢这一规则。
　　在公共球场，情况完全不同。
前来打球的人可以选择究竟是雇球童还是自己背球袋。
约有1／2的人雇了球童。
在那些自己背球袋的大多数人中，既有艺术家，也有中小型企业的业主，比如管道工程公司、五金商
店老板和承包商等。
我最好的一些客户是销售和市场营销专业人士。
前来公共球场打球的人，很少像那些在私营俱乐部打球的人，开着豪车或是穿着奢华的高尔夫球服。
　　作为一种球童的工作环境，每一类高尔夫球场总存在一些优势和劣势。
在私营俱乐部，球童的薪水高出25％，但我到公共球场去当球童，路程更短，节省了时间。
这还不是在公共球场当球童的唯一优势。
在我当球童的四年中，只要围着球场走一圈，公共球场的每位客户都会给我买份热狗和可乐当午餐。
在私营俱乐部里当球童，只有1／4左右的客户会那样做。
除此之外，在公共球场中，约有2／3的客户会给球童小费。
私营俱乐部的高尔夫球场会员绝大多数从来不给小费，尽管也有少数一些人与众不同，总是相当慷慨
地给球童小费。
　　我在私营俱乐部做球童的前两年，球童主管从没把我分派给慷慨支付小费的客户。
第三年年初，我问球童主管原因。
　　他说：&ldquo;斯坦利，你不是个出色的球童。
那些出手大方的客户需要表现出色的球童。
&rdquo;　　他的这一评价，把我给搞糊涂了，因为定期分派给出手大方的客户的有些球童，也并不见
得很出色。
第三年大约年中的时候，我想明白了在球童主管眼中，&ldquo;出色&rdquo;意味着什么。
我暗中观察着球童主管如何分配三明治、软饮料和其他小吃。
一旦我的记录超过了所有那些&ldquo;表现出色的球童&rdquo;，球童主管终于发现，我才是这里最好
的球童！
突然之间，我几乎被专门分派到一小群出手最大方的乡村俱乐部会员身边，为他们服务。
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几乎所有给小费最大方的客户都成了我的服务对象，这把我累得够呛。
通常情况下，我整天背着两个球袋，在36个球洞之间奔波。
每次跑完一圈，我会付清账单的10％。
于是第二天我出现的时候，我的账单上至少又有了同样多或者更多数量的钱（重要的是，我保住甚至
提升了作为出色球童的声誉）。
　　&hellip;&hellip;
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编辑推荐

　  富人会理财，穷人爱消费，高消费未必就是真富有！
　  畅销书作家、世界顶级财富管理大师告诉你，有钱人就隐藏在你身边，财富，你也办得到。
　　真正安全的投资，并不是在股票投资组合中实现分散。
　　杜绝过度消费，为退休生活、孩子的教育而储蓄。
　　要想成为富人，绝不要买一套抵押贷款额度超过家庭年收入两倍的房子。
　　量入为出，脱离品牌圈套、广告陷阱。
   同名英文原版书火热销售中：Stop Acting Rich and Start Living Like a Real Millionaire
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