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内容概要

　　《高职高专教育十二五规划教材：市场营销》共包括10个市场营销基本单元。
单元一为树立现代营销观念，单元二为掌握市场研究方法，单元三为分析市场营销环境，单元四为制
定目标市场营销战略，单元五为规划产品策略，单元六为确定品牌策略，单元七为制定价格策略，单
元八为选择渠道策略，单元九为制定促销策略，单元十为市场营销组织与控制。
　　《高职高专教育十二五规划教材：市场营销》内容按照导读案例、讲授与训练、阅读与思考、课
堂讨论、课后自测、案例分析、实践与训练等进行内容编排，很好地体现了理论与实践相结合、教学
“一体化”的高职高专教学要求。
　　本书可作为高职高专市场营销专业教材，也可作为其他各类院校市场营销类、管理类专业的教材
，同时也可用于营销从业人员与自学人员的学习培训用书。
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编辑推荐

　　《高职高专教育十二五规划教材：市场营销》针对的目标读者主要是各类高职高专院校、成人高
等学校及高等院校主办的二级技术学院的营销专业、管理类专业学生，也可供企业管理人员、从事市
场营销工作的人员自学参考使用。
本教材确立的价值定位是：以能力为本位，案例教学为导向，突出本土企业营销实践，理论体系紧凑
合理，便利师生的教与学，侧重实践应用能力的培养。
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