
第一图书网, tushu007.com
<<制造城市>>

图书基本信息

书名：<<制造城市>>

13位ISBN编号：9787508417554

10位ISBN编号：7508417550

出版时间：2003-1

出版时间：水利水电出版社

作者：程汉忠

页数：307

字数：268000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<制造城市>>

内容概要

农村剩余劳动力大规模向城市转移，4亿人的就业问题如何解决？
由于他们所受教育有限，不能从事经济增长所创造的高新技术工作。
因此，只有创造大量的技术含量低的传统性工作岗位，才能解决这一致命问题。
无疑，制造新城市是一种最佳的解决办法。
因为一座新城市的传统产业、服务行业和其他的劳动密集型产业将会产生几十万个就业岗位，全国若
建设几百个新城市，就会制造几亿个就业机会，再大的问题也就迎刃而解了。
    制造城市不同于现存的城市建设经营模式，它是共同投入，共同建设、共同维护的结果，它的盈亏
、好坏将涉及到每一个市民的利益，它将永远按照市场经济规律来运作。
    制造城市，就是制造一种全新的生活方式；制造城市，就是建立一种全新的发展模式；制造城市，
就是闯出一条经营城市的新路子来；制造城市，就是让更多的农民进入城市安居乐业；制造城市，就
是让沉睡几千年的东方巨人以最快的速度傲然站起！
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作者简介

程汉忠，友称“思想狂人”，1966年了生于广东省肇庆市。
1985年招警赴深，现在深圳市公安局工作。
中国散文诗学会会员，深圳市化研究专家委员。
12年来，他利用业余时间潜心钻研究社会学、城市经济学。
他把高速发展的深圳作为自修“经营城市”的活教材，他踽踽独行探索中国
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