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内容概要

　　《普通高等教育“十一五”规划教材：市场营销学》以应用为目的，紧密联系营销实际，立足于
读者整体素质和营销综合能力的提高，特别是创新能力和实践能力的培养。
书中除了全面介绍市场营销学的核心内容之外，还糅合了市场调研与预测心理学、公共关系学、广告
学等相关学科的内容，具有很强的综合性。
全书案例丰富，分析深入透彻，理论联系实际，真正做到了以实践为中心，理论指导实践，实践验证
理论，可操作性非常强。
另外，从培养读者分析问题和解决问题的能力入手，在每章后面都增设了课后练习和实训题，以使读
者巩固所学知识，提高职业能力和创业能力。
　　《普通高等教育“十一五”规划教材：市场营销学》内容丰富、结构清晰、实用性强，非常适合
于市场营销人员学习使用，同时也是高等院校相关专业的理想教材。
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