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内容概要

科特勒经典之作的这一新版本展现了他的最新思想，反映了市场营销学在理论和实践方面的新发展，
提供了市场实践中的最新案例。
科特勒教授和阿姆斯特朗教授的共同努力，使错综复杂的市场营销学变得非常实用、易学，并且妙趣
横生。
本书是最适合我国的MBA及经理人员的营销学读本。
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作者简介

科特勒：“现代营销学之父”，美国西北大学凯洛洛管理研究生院教授。

    阿姆斯特朗：北卡罗来纳大学教会山分校凯南-弗莱格勒商学院营销学系任兼教授。
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