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内容概要

任何一个行业和企业，在营销实践中，都应当实施“竞争第一”的战略。
只有这样，才能在激烈的市场竞争中保持优势，打败对手，取得成功；否则将败阵而逃，俯首称臣，
甚至被驱逐出市场。
试看国外：电脑业第三的康柏被惠普并购；汽车业的老二福特公司因“低估竞争对手”而损失50亿美
元，裁员35万(2002年)⋯⋯这就是竞争时代的特色! 
    在本书中，我们将给您提供一个竞争营销的成功战略和具体的实施方法、规则和定律。
全书分为三篇(共计11章)。
三篇内容分别是：竞争优势分析和战略(提出了企业竞争的八项优势和七大竞争定律)；不同地位竞争
者(领先者——市场老大，挑战者——市场老二、老三等)的竞争与合作营销战略；在营销战场上的竞
争战术。
本书还给读者朋友提供了大量可供借鉴的中外著名营销案例。
 
    “打造竞争优势，建构核心竞争力，战胜对方，获取成功”的法宝正等待着您!赶快翻开下页，成功
在向你招手！
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