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内容概要

　　电子商务作为一种新经济正在迅猛崛起。
根据艾瑞咨询统计和跟踪研究，2008年中国B2B电子商务市场交易规模已达2.9
6万亿元，年同比增长39.4
％。
2009年因受金融危机的影响，中国进出口外贸总额出现大幅度下降，B2B电子商务交易规模下滑，交
易规模同比下降6.4
％。
但是，金融危机同时也给中国的B2B电子商务带来了发展机遇，2009年中国B2B电子商务交易规模的渗
透率达到了11.3
％，主要原因在于中小企业利用电子商务的意识在提高。
随着宏观经济的回暖，未来几年中国B2B电子商务预计将呈现快速增长的趋势，步入新的发展阶段。
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章节摘录

插图：1.信用是“和谐社会”的基础和核心实现和谐社会，始终是人类共同追求的社会理想，也是包
括中国共产党在内的马克思主义政党不懈追求的社会理想。
政通人和、和衷共济、和睦相处、和谐有序、尚同一义、博爱互助等，既是我国古人追求的“大同世
界”，也是西方人向往的“理想国”。
中国古代著名的哲学家老子和庄子都明确主张“天与人一也”，“天与人不相胜”。
“天人合一”是中国古代哲学的最高境界，所谓“天人合一”，就是充分尊重自然，平等地对待人与
自然，使人与自然达到高度和谐，协调发展。
和谐社会要求人类的经济发展不能超越资源与能源、生态与环境的承载能力。
社会经济的增长既要考虑当前发展的需要，又要考虑未来发展的需要，不要以牺牲后代人的利益为代
价来满足当代人的利益。
进而言之，和谐社会所要求的可持续发展，既是经济增长与生态环境的统筹，以及人口、资源、环境
、生态的平衡，也是社会的经济、政治、文化、教育的协调。
马克思主义所追求的共产主义社会则是人类迄今最理想的和谐社会。
按照马克思的设想，在共产主义社会，阶级差别、城乡差别、工农差别完全消灭，私有制和社会分工
带来的不平等和社会冲突不复存在，人性得以完全解放，人们的创造力获得充分发挥，也就是说整个
社会实现全面和谐。
在党的十六大提出“和谐”理念后，十六届四中全会明确提出要“构建社会主义和谐社会”。
“诚信友爱”是社会主义和谐社会的重要特征之一。
从历史、现实和国际角度去考察，信用既是和谐社会的道德和制度基础，又是和谐社会的核心。
构建社会主义和谐社会，应该把社会信用体系建设放在重要的位置。
胡锦涛同志根据新世纪新阶段中国经济社会发展的新要求和社会出现的新趋势新特点，又明确提出社
会主义“和谐社会”六大特征，即民主法治、公平正义、诚信友爱、充满活力、安定有序、人与自然
和谐相处。
其中，诚信和信用是“和谐社会”的基础和核心。
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