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前言

　　在很多人的观念里，经济学是沉闷而乏味的，它的内容复杂艰 涩，很难让人提起兴致。
就算是最浅显的经济学教科书，也到处都 是各种难以理解的定理、模型以及冰冷的统计数据，因此越
来越多 的人开始疏远经济学。
然而，经济学真的毫无用处吗？
我们真的可 以不懂经济学吗？
当然不是！
 也许有的人会质疑，我们既不是经济学家，也不从事经济类工 作，何必要硬着头皮学习这门晦涩的
学科呢？
实际上，经济学并不 像我们想象的那么难以理解，并且它贯穿我们的生活之中，是一门 实用、不可
不学的学科。
大如美国的次贷危机、我国近几年来的通 货膨胀等，小如日常生活中的投资理财、购物消费等，生活
中到处 都充斥着经济学。
 经济学可以说是一门真正意义的现代学科，自1776年亚当·斯 密发表了《国富论》以来，经济学在漫
长的历史中不断发展丰富， 如今，有关经济学的文献资料浩如烟海，经济学俨然已经成为一门 成熟
的、博大精深的学科。
 鉴于经济学对人类社会发展的重要性，世界著名学府，诸如哈 佛大学、耶鲁大学、剑桥大学等，都
将经济学列为重点发展学科。
 而世界著名经济学家们和诺贝尔经济学奖得主们对经济学的深入研 究也让人们更加了解经济学，更
善于运用经济学，比如美国诺贝尔 经济学奖第一人萨缪尔森、供应学派经济学之父马丁·费尔德斯 
坦、哈佛当年最年轻的经济学教授N.格里高利·曼昆、诺贝尔经 济学奖得主迈克尔·斯宾塞以及被公
认为最有潜力获得诺贝尔经济 学奖的罗伯特·巴罗教授等，他们不仅丰富和发展了经济学，而且 对
人类经济社会的发展做出了不可磨灭的贡献。
本书着重引用这 些经济学权威的经济学理论和案例，以让读者了解最前沿的经济学 知识。
 经济学的重要性不言而明。
目前全球知名的商业巨擘几乎都从 经济学中受益匪浅，比如世界前首富比尔·盖茨、世界上最年轻的
亿万富翁Facebook创始人马克·扎克伯格、投资天才杰西·米亚等 人之所以成为商界精英，正是因为
他们掌握了经济学的精髓，善于 将经济学理论应用在商业实践中。
比如比尔·盖茨正是因为通过经 济学意识到了股票的风险性，才会不断减持自己手中的股票，多元 
化自己的投资，并且聘请专门的理财专家打理自己的财产，进而使 得自己的财产像滚雪球一样越滚越
大，连续十三年蝉联《福布斯》 亿万富豪榜首。
 本书从供需、消费、厂家、财税、货币金融等方面，采用经济 学知名教授所讲述的趣味案例或商界
名人的亲身经历，引出经济理 论，然后结合现实生活进行论述，让读者真正感受到经济学的智慧 和
魅力，了解那些生活必备的经济学常识，把握当下的经济脉动。
 本书旨在传播经济学智慧，让读者真正掌握经济学那些学以 致用的智慧，让经济学真正成为读者生
活中的小助手，而不只是理 论。
相信本书一定能够在经济方面给你带来很大的帮助。
即使你没 有机会亲自去听那些著名的经济学教授们的经济课程，你依然可以 通过本书，学习他们的
经济理论，掌握他们的经济学智慧，了解当 下的经济动向，最终实现制胜人生的目的。
 对于普通人来说，要想了解经济学，让经济学为生活所用，本 书将会是不二的选择。
 于跃龙 2011年12月
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内容概要

　　你想了解当下的经济动向吗？
你想把握时代的经济脉动吗？
跟随知名经济学教授或商界巨擘在趣味横生的案例中学习那些不可不知的经济学知识，将是怎样的一
种体验呢？
本书从供需、消费、厂家、财税等方面，采用趣味案例引出经济理论，以经济理论结合实际生活的模
式，向读者介绍了不可不知的经济学知识及应用，帮助读者更清楚地认识各种经济现象，更准确地把
握经济脉动，进而更合理地规划自己的经济生活。
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书籍目录

第一章 像经济学精英们一样拥有经济思维
经济人：比尔·盖茨不会为方便而选择昂贵的停车位
稀缺：如果哈佛大学不断扩大招生⋯⋯
成本与收益：1美分硬币为什么成为“鸡肋”
效用：先享用咖啡与先享用牛排为何不一样
偏好：罗斯福与布什为什么对饮食各有偏好
权衡取舍：选奥巴马还是选希拉里
沉没成本：你会将只有一只的袜子洗干净吗
机会成本：是上大学，还是工作
边际：1982年的“拉菲”为什么也会不好喝
效率与公平：分面包有多难
第二章 供需与经济学：“市场先生”是好友还是损友
产权：国王也没办法拆除的磨坊
价格：理发为什么花这么多钱
供需法则：为什么苹果在旺季价格下降
海边别墅在旺季价格上升
均衡价格：为什么航空公司机票发售采取先到先得的政策
信息不对称：无名小卒可以成为洛克菲勒的女婿
价值悖论：钻石为什么比水更珍贵
需求弹性：食盐为什么不打折
竞争：雷克公司为什么会昙花一现
柠檬市场：劣币为什么会驱逐良币
市场失灵：雷曼兄弟公司为什么破产
第三章 消费与经济学：做最会消费的“聪明人”
使用价值：最大码或最小码的鞋为什么总在打折
消费者剩余：情人节的玫瑰花如此昂贵，
为何买后会如此高兴
吉芬商品：为什么价格越高越要去买
节俭悖论：节俭为什么反而会导致衰亡
消费从众：人人都在跟的流行
炫耀性消费：拿破仑为什么不用银器而用铝碗
冲动型消费：女性生理期为什么会影响购物欲望
交易费用：为什么即使贵，你也愿意在楼下消费
替代效应：故事中的补鞋匠为什么能够免死
价格歧视：有多少商家在“看人下菜碟”
第四章 厂家与经济学：每个企业领导人都应该知道的经营方法
第五章 政府与经济学：人们一直在关注的宏观调控
第六章 财税与经济学：国家财政收入从何而来
第七章 货币金融与经济学：财富的泡沫有多美就有多脆弱
第八章 平民生活与经济学：生活是检验经济的尺子
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章节摘录

　　效用：先享用咖啡与先享用牛排为何不一样 西方人非常讲究用餐顺序，通常情况下他们习惯先享
用以 牛肉或牛排为代表的主菜，最后才喝咖啡。
为什么他们习惯先 吃牛排后喝咖啡呢？
先享用咖啡还是先享用牛排为何不一样？
 关于这个问题，我们可以用经济学中的理论——效用理论 来分析。
 N.格里高利·曼昆，世界著名的经济学家。
 曼昆在《经济学原理》一书中这样写过：“根据约翰.斯 图尔特·穆勒的效用理论进行分析，对于一
个富豪来说一美元 意义不大，但是对于一个穷人来说一美元的作用非常的大。
” 同样的一美元对于富人和穷人来说意义大不相同，这就是 效用理论。
同样的咖啡和牛排，西方人认为先吃牛排后喝咖啡 感觉更好，东方人觉得边吃牛排边喝咖啡感觉也很
不错，感受 因人而异。
效用实际上就是一种主观心理感受。
 那么效用的原理是什么呢？
效用对于我们的生活又有怎样 的影响呢？
 效用，是经济学中最常用也最普通的概念。
在经济学中， 效用是用来衡量某种商品或服务为人的需求或欲望带来满足或 幸福感的一个尺度。
效用是一种主观心理感受，不能具体量 化，效用的好坏完全取决于消费者的主观心理感受。
同一个商 品或服务对人产生的效用会因人、因时、因地而异。
因为文 化、传统、习惯等原因，大多数西方人认为先吃牛排后饮咖啡 会产生更好的心理感受，而其
他国家的一些人则喜欢边喝咖啡 边吃牛排，或是先喝咖啡后吃牛排，他们也认为这种方式获得 的心
理满意度更高，这就是效用理论。
 经济学家们常讲起这样-一则故事： 兔子和猫争论世界上什么食物最好吃。
兔子说：“我觉得世 界上最好吃的食物是胡萝卜，胡萝卜又脆又甜，哇，我现在都 要流口水了。
”猫对兔子的回答不以为然，它说：“世界上最 好吃的食物是老鼠，老鼠的肉又嫩又软，比胡萝卜强
多了。
” 在一旁树上休息的猴子听到兔子和猫的争论，哈哈大笑，猴子 说：“你们俩说的都不对，世界上
最好吃的东西是桃子！
” 这个故事说的就是效用理论，同样的一根胡萝卜，能使兔 子获得最大的满足感，而猫和猴子却毫
无感觉。
引申来说就是 不同的人对同一事物的理解会不尽相同。
实际上，效用和物品 本身的使用价值无关。
物品的使用价值是客观的，属于物品的 基本属性；效用是消费者使用物品所产生的主观感受，也就是
说人的心理满足程度。
效用强调的是主观价值。
 此外，在不同的情况下，物品的主观价值也会发生改变。
 比如，通常情况下，我们都认为金子是最珍贵的，但是在特定 环境这种认知也会发生改变。
我们再来看一个故事： 某个村庄里生活着一个穷人和一个富人，有一天突然发大 水，他们两个为了
逃命爬到了山坡的同一棵树上，他们都带着 各自家里最珍贵的东西——穷人带着一袋馒头，富人背着
一包袱 金子。
洪水迟迟不退，第一天穷人吃了一个馒头，富人抱着金 子挨饿，第二天依旧如此，到了第三天，富人
已经饿得毫无力 气了，他跟穷人说：“你给我一个馒头，我给你一锭金子。
” 穷人看了看漫无边际的拱水，：摇摇头说：“不换。
现在对我来 说，馒头比金子重要得多。
”在这种情况下，金子已经失去了货 币的交换功能，它没有任何效用，而馒头的效用则变得非常大。
 经济学中有这样一个重要条件，即人们在消费之时更倾向 于那些他们认为价值更高的物品或服务。
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效用是消费者的主观 心理感受，换言之消费者越喜欢某种物品，这种物品对他来说 效用就越大，他
购买的欲望就越强烈。
比如宝洁公司生产的洗 发水有多个品牌，包括飘柔、潘婷、海飞丝等，每个洗发水的 主打特色各不
相同，这样就满足了不同消费者的不同需求。
对 于想要柔顺秀发的顾客，飘柔顺直系列对她来说效用最大，而 对于漂染过头发的顾客来说，潘婷
染烫修护系列对她们来说效 用最大。
宝洁公司之所以在日用品方面独占鳌头，跟宝洁领导 人在制订商业策略的时候运用了效用理论有很大
关系。
 有人喜欢看书，那么书籍对于他来说效用就很高，但是对 于一个不喜欢看书的人来说，书籍的效用
就会很低。
在路过书 店的时候，书虫会选择进入书店挑选自己喜欢的书籍购买，而 不喜欢看书的人则会毫不犹
豫地走过书店，甚至不会考虑是否 走进去看看。
由此可见，喜好对于效用的影响非常之大。
 经济学中的效用理论不仅可以应用在商业领域，而且可以 解释日常生活中很多方面的问题，诸如我
们日常吃饭的习惯、 消费购物的心理等。
总之，掌握效用理论，有助于我们正确理 解分析生活中遇到的难题，有助于培养我们的理性思维。
P18-21
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编辑推荐

　　济学源于生活，被人们抽象成各种晦涩的理论、数字、图表。
通过数字、图表来学习经济学，往往是越学越迷茫。
我们需要从根本出发，从生活中学习经济学。
　　和《趣味经济学：把握经济脉动的绝佳教材》一起做有趣的事&mdash;&mdash;用经济学解读生活
趣闻、社会热点、名人经历，在轻松、幽默的氛围中感悟经济学，从此做一个幸福而理性的经济人。
　　于生活中学习经济学，于热点中思考经济学，于名人案例中感悟经济学！
懂得什么是美女经济吗？
了解&ldquo;无利不起早&rdquo;的商家不停减价促销的原因吗？
知道如何应对通货膨胀吗&hellip;&hellip;《趣味经济学：把握经济脉动的绝佳教材》一一为你阐述，让
你准确地把握经济脉动。
　　生活趣闻、社会热点与经济学完美融合，于趣味、欢乐中把握经济脉动！
经济学遥远吗？
晦涩而枯燥吗？
答案当然是否定的。
抛开数字与图表，从生活趣闻、社会热点、名人案例中发现经济学、学习经济学，你会进入一个趣味
而神奇的经济学殿堂，轻松把握经济脉动！
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