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内容概要

　　《服装品牌VMP系统操作实务》将服装企业有限资源通过系统分析、整体规划整合，提炼出明确
清晰的品牌核心价值等理念，并将抽象的品牌理念最大限度地转化为企业内部的管理规范系统、产品
开发要求及外部易被目标受众感知并认同的品牌口号、视觉形象，强化服装企业对内的“统一性”和
对外的“差异性”，为服装品牌的建设、管理与营销制度的革新，为品牌扩张和产品开发提供资源平
台和支持工具。
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