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内容概要

　这已不再是一个男尊女卑、男耕女织、男唱女随的年代。
女人们变得表现出前所未有的美丽、聪慧、健康、能干、胸怀远大、敢做敢为、意志坚定。
  　伴随着信息时代和知识经济的到来，以往靠筋肉体力获得优势地位的男性，在社会生活中的影响
力日益削弱。
而女性的社会地位在不断地提高，她们对整个社会的影响也在不断扩大着。
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章节摘录

第1章男女权力大转移两性战争已经打响，男女分工的界限早已被打破，男人们能做的，女人们也早
已经做到。
而女人们能做的，男人们却未必能够企及。
人类的社会结构、生活方式和思维方式都在发生着变化，这种变化使权力发生转移。
尽管男性仍然主导着社会，但已不复旧日风光。
虽然这令很多男人难以承认和面对，但现实是，越来越多的女性在抢占他们的位置。
惊世预言成为现实早在1982年，美国未来学家约翰·奈斯比特就在《大趋势》一书中预言，在信息时
代，脑力比体力更具有优势，女性的天赋会让她们在信息时代如鱼得水。
如果说典型的产业工人是男性，那么典型的信息工人则属于女性。
妇女可能错过了工业时代，但她们已跻身于未来的产业中。
在奈斯比特的另一部作品《亚洲大趋势》中，他还把“从男权统治走向女性崛起”作为亚洲发展的八
大趋势之一。
如今，近30年过去了，奈斯比特的预言成真了吗？
请读者猜一猜，下列选项哪项是正确的。
1.挪威规定企业董事会中女性的比例必须超过四成。
2.企业管理层中，女性比例高的企业与比例低的企业相比，其业务成绩要好。
3.在爱尔兰，已经有两位女性连续当选为总统。
4.在日本神奈川县内，一些乡镇议会的女议员数量超过了男议员。
5.世界各国的国会议长中，10人中就至少有1人是女性。
6.在美国《财富》500强企业中，有5628名董事，其中831人为女性。
7.2006年，香港百万富婆人数首超富翁人数。
答案是：以上全部正确。
现在，女性已经成为了左右世界的一支重要力量。
在世界各国的国会议长中，有13.4％的议长为女性。
欧美企业中女性干部的比率已经大孳达到四成。
在消费者中，女性掌握着决定是否购买的权力，左右着世界经济。
在研究方面，提出“宇宙五维假说”的莉萨·兰德尔博士让女人中不可能出爱因斯坦的说法不攻自破
。
约翰·奈斯比特的预言已经成为现实。
可能你仍然习惯于职场上以男性为主导的权力格局，但现在它们已经被打破了，因为既涉及情感的争
斗，又牵扯权力和利益的争夺，女性势力的上升，令这场斗争前所未有地好看。
从男权统治到女性崛起在传统印象中，上司和下属的性别应该是男上司和女下属，男经理搭配个女秘
书。
但随着时代进步，女子就业渠道拓展、工作机会增多，很多有能力的女人得以和男人一较长短，甚至
超越了男人。
女性和男性能力上出现差别的最重要原因是结婚后女性需要完成怀孕、生育、抚养照顾后代的任务。
当女性在这些方面投入了过多精力时，男性为了“养家糊口”更加卖力地工作。
等孩子到了上学的年龄，男人已在事业上取得一定成就，这时男性和女性在工作能力上便有了一定的
差距，女性的工作能力成长曲线和男性相比已经产生了差异。
也正是因为这段时间产生的差距，导致绝大多数女性与男性工作能力成长曲线有了永久的差异，如果
不实行计划生育，这个差异将会更大。
繁重的家庭事务，束缚了有才华女性的手脚，制约了她们在其他方面的发展。
信息时代为把妇女从繁重的家务劳动中解放出来创造了客观环境。
其实自进入信息时代以来女性的表现也令人瞩目。
在信息时代，人类的工作、学习、生活不再以物质世界为中心运转，而是以信息世界为中心高速旋转
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；物质世界的活动退化为简单的劳务活动，知识经济成为经济的本质特征。
正因为这样一个时代的到来，女性实现了一次智慧的大突破，并摆脱了工业时代有些职业被划为女性
禁区的现实。
在美国，女学者的著作发行量已经赶超男性学者。
在化学和生物学科里，超过50％的理学学士学位由女性获得。
2003年一项针对八年级学生的调查显示，女生学习占优的有22个国家，而男生占优的仅有3个国家。
也许，下一个“爱因斯坦”就是一位女性。
在女性越来越多地进入传统观念中属于男性的办公领域的同时，也有越来越多的男性开始“屈尊”从
事一些传统意义上专属于女性的职位，比如幼儿教师、高薪“公关”、保姆等等。
不了解女人的商人不是好商人女人到底要什么？
是一个“千古之谜”。
一直以来，人们对这个问题的兴趣始终不减，但却很难找到标准答案。
世界上有三种人的钱最好赚，第一种是小孩，第二种是女人，第三种是有钱人。
孩子是女人生的，母亲自然要为他买单；有钱人的钱有很大一部分会花在女人身上，女人也会引导他
们消费；所以，这三种人的最终指向都是女人，女人的钱最好赚。
在这个被某些学者称之为“她世纪”的时代，女人成为消费主体，女性经济成为市场主体。
谁能成功吸引到女性的注意力，谁就可以在市场上无往而不利。
精明又迷糊的消费群体步入“她世纪”，女性消费的内容和范畴正日益延伸。
受大众媒介的影响，现代女性的消费方式发生了根本性的变化——从日常型消费过渡到体验型消费、
品位型消费和文化型消费。
社会学家、经济学家阿维娃·维滕贝格和艾利森·梅特兰观察到了一个有趣的女性经济指标，他们在
合著的《女人不容小觑》中提出，女性经济是由女性日益增长的实力与潜力所引起的经济革命，如果
忽略了这种人口统计学与商业上的发展变化，就做不好生意。
对于购物，大多数女性都有着天生的热情。
她们时而感性、时而精明、时而理智、时而冲动，“因为喜爱所以购买，因为需要所以渴望得到”。
买与不买，女人说了算长久以来，男性只把女性当作“只会做某些事”，或“该做某些事”的那个性
别，却没想到会因为这个典型性别思维而拱手让出“作决定”的决定性位置。
男人们理所当然地把自己当成女人要取悦的对象，因为“女为悦己者容”。
而以理性消费者自居的男人们从没想过这句话可以有两种理解，一种是“女为‘喜欢自己的人’容”
，另一种则是“女为‘取悦自己的人’容”。
也就是说，“容”的前提条件要么是男人先付出情感，要么是男人先付出劳动，总之消费市场的真正
主权早已颠覆。
据安永会计师事务所的研究报告称，在购买大额商品，如房子、汽车或多种奢侈品时，23％的已婚中
国女性表示她们能做出独立购买决定，其余的女性会与配偶商量，但她们的个人喜好仍然会对最终决
定产生重大影响。
女性涉足房产“女人要有自己的房子。
”英国女作家伍尔芙的这句名言之所以成为许多职业女性的座右铭，都要归功于传媒的作用。
房地产的广告十分诱人，精美的楼盘建筑景观图、华丽的样板房展示区和抒情浪漫的解说词都颇具小
资情调和白领风范，打造了高品位的生活样式，迎合了女性消费群体的口味。
某网站曾经咨询了北京、上海、广州等地8个大的房地产代理商，提供的资料表明，以自己个人名义
购买房子的女性比例呈快速上升趋势，女性由此开始成为购房主力军。
具体说来，北京今年很多楼盘的女性业主比例都比往年有大幅提高，单身女性的购房意识明显强过单
身男士。
同时，上海一家咨询公司的调查数据也显示，在上海的购房者中，男女比例达到了58比42；在中档住
宅销售中，女性购房者比例更高达45％。
粉色弥漫的文化产品从“她产品”、“她服务”、“她渠道”、“她广告”到“她促销”，在“粉色
市场经济”的热浪下女性成为所有商家、广告商、时尚杂志和经济学家的座上宾。
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众多数据都在显示，男人正在逐渐退出整个消费市场。
从奶油小生盛行的“韩流”到以中性胜出的“超女”，从八卦新闻到娱乐节目，所有的文化产品正逐
渐向女性口味靠拢。
女人是“天生购物狂”，就如外川洋子所说：“在精神世界里，女性是全职的消费者。
”在现代传媒的引领下，女性成了媒体文化忠实的消费者和追随者。
尽管女性在媒体创作环节还处于弱势地位，但在媒体文化的终端——消费这一环节上，女性已经占了
上风。
美国《国际先驱论坛报》的调查显示，女性的媒体接触率和接受率比男性更高。
这样，无论是文学、舞蹈、戏剧还是古典音乐，愿意消费这些产品的受众中，女性明显多于男性。
法国文化部2005年提交的报告指出，从上世纪。
70年代开始，男女两性在文化方面的鸿沟就开始加深。
一项在5600名15岁以上人群中展开的调查显示，在1973年，72％的被调查男性曾经在1年内阅读完一本
书。
而到了2003年，这一比例已经下降到63％。
相反，在1年内读完一本书的女性比例则从68％上升到74％。
都市女性是媒体消费，尤其是网上阅读和网上购物的主力军，因为它体现了时尚的刺激性。
媒体消费帮助女性受众明确自己在消费中的坐标，感知自己是否已站在生活的前列。
失去了女性，就意味着失去了受众和市场。
基于此，在女性不断崛起的“她时代”，正在制造和引领一个新的、丰富多彩的女性消费风潮。
越来越多的消费联盟瞄准了女性群体，将她们作为最大和最有潜力的消费市场。
以男性为“重心”的消费主义正转变为以女性为“中心”的消费主义。
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编辑推荐

《她时代在影响着世界》：男女的界限早已被打破，男人们能做的，女人们也早已经做到；而女人们
能做的，男人们却未必都能企及。
男人从这里了解女人，女人从这里实现自我。
女人成功励志自我实现女人天赋正在改变着这个世界
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