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内容概要

《老子》是中国古代经典著作之一。
细读《老子》，我们发现，虽然老子与我们在时空上相 距甚远，但老子的思想与智慧却鲜活地存 在
于我们的日常生活中，成为我们的行为准则。
推销是市场经济的产物，是社会科学的一部 分，当然，两千多年前的老子当然不会为现代的推销活动
提供现成的答案，今人也不会用他的话去套现代的推销活动。
但老子的思想和智慧，对现代人的推销行为有着极强的启迪作用 ，本书总结了老子的智慧在推销艺术
、推销方法、推销谋略上的应用，是当今推销员学习 推销艺术的良师益友。
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