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内容概要

　　本书是经济管理高职高专“十一五”部委级规划教材，全书分为十一章，主要内容包括：绪论、
市场营销环境分析、市场营销信息、购买者行为分析、目标市场战略、产品策略、定价策略、分销渠
道策略、促销策略、市场营销新发展、市场营销的计划与控制。
　　本书内容完整、逻辑清晰、案例丰富、突出应用、文字深入浅出、便于理解记忆。
既可作为高职高专等院校经济管理类专业的教材，也可作为工程类各专业的选修课教材，同时还可供
现代企业相关管理、营销人员自学与培训参考之用。
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