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内容概要

　　本书从服装零售的兴起与发展、消费者购买行为、服装零售店的设立与设计、零售店组织、货品
流通管理、存货定价方法、服装零售店的促销、服装零售资讯管理、服装零售服务质量管理等方面系
统介绍了服装零售管理的一般原理，借鉴了国内外成功的服装零售企业的经营理念，使读者能全面了
解服装零售经营的概况，提高服装零售经营管理的能力。
本书可作为服装营销或零售专业教材，也可作为从事服装零售业人士的专业参考书。
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第四节 营业前的准备工作
一、零售店装修完工验收工作
二、进场准备工作
三、试营业推广工作
第四章 服装零售店设计
第五章 服装零售店组织
第六章 服装货品流通管理
第七章 存货定价
第八章 服装零售店促销
第九章 服装零售数据管理
第十章 服装零售店的服务质量管理
主要参考文献

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<服装零售概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


