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内容概要

《现代纺织企业管理》为《纺织工业企业管理》的第二版。
全书共分五篇二十章，介绍了工业企业与管理、企业环境、企业管理的性质和职能、生产组织、生产
计划、设备管理、质量管理、物资管理、市场调查、预测与分类、市场细分与目标市场的选择、经营
决策、新产品开发、营销策略、资金管理、成本与盈利管理、财务状况分析、企业形象设计、企业文
化建设、企业公共关系、企业道德。
    本教材主要供高等纺织院校工程技术各专业，以及会计、工业外贸、管理信息等专业教学之用，也
可供纺织企业工程技术人员、管理人员参考。
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