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内容概要

新营销，其本质就是创新营销。
创新营销主要在三个方面见功夫：差异化营销、精细化营销和品牌营销，并且这三个方面高度和谐与
统一，并非“各自为政”。
    在中国，很多行业市场成熟度还不够高。
于是，不断有[黑马]涌现，并迅速在激烈的市场竞争中抢占一席之地。
这些[黑马]多以[搅局]制胜，与其说他们是行业规则的[破坏者]，不如说其为[创新者]，他们抓住了行
业市场的弱点和机会。
    有一个成语“大同小异”，其实企业营销本身也在大同化，或者说同质化，包括产品、技术、概念
、模式、渠道、促销等等，然而产品（或服务）缺乏差异就很难在市场上脱颖而出，更别提获得长久
的竞争优势。
因此，在上述要素“大同”的情况下，要善于制造“小异”，“小异”也可能给企业带来大创新。
    在本书中，作者力争把营销战略及战术层面的新迹象、新苗头、新观点、新思路以实务、案例的形
式，生动活泼地展现给读者朋友。
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作者简介

贾昌荣，知名营销专家，国际品牌研究学院研究员、特聘教授，长春市团委特聘青年创业导师，2005
年中国企业十大最具魅力策划师、培训师。

    拥有10年市场营销实战经验，先后在国内多家知名企业担任过销售代表、市场部经理、策划总监、
营销总监、营销总经理等职务。
曾为包括
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