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内容概要

　　《利润之舟：让利润飞奔的四大定律》利润隐藏在产业链的薄弱环节之中。
如果发现了产业链的薄弱环节，你就找到了利润池。
如果你找到的利润池离你最近，就算你管理基础差一些，也不妨碍你获得足够的利润；反之，如果那
是一个濒于干枯的利润池，你最好早一些走开或者寻求破产保护。
利润通道直达利润池。
在利润通道中，企业向客户提供价值，客户则用利润回报企业对产业链的修补。
常见的利润通道有三条；产品领先、客户至上、低成本运营。
如果你没有找到新的利润池。
或者利润池距离你和你的同行都不近，只要你的利润通道更畅通，你同样会受益颇丰。
利润发动机创造利润动能。
你要在利润通道上安装利润发动机，保证你的利润之流源源不断。
中国企业可以通过掌控9个利润点来增加利润动能。
如果你看清了利润池，而且铺设了利润通道，这时，你的执行力越强，利润动能就越大，利润收益也
越高。
　　客户为利润发动机补燃料。
为了启动利润发动机并让它高效运转，你需要为其提供充足的燃料，最优质的燃料来源就是客户。
如果在前面三个环节上你都无法超越对手，客户就是你最后的机会。
你不应该被动地为客户服务，而应该谋求主动地与客户结盟，甚至让客户为你服务。
　　这就是利润的四定律。
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编辑推荐

　　在“第一桶金”之后，为什么盈利变得越来越困难？
在微利时代，赢利的机会在哪里？
如何寻找利润池？
如何构建利润通道？
　　中国制造业需要掌控哪些利润点？
如何把握利润的来龙去脉？
　　在新的利润机会面前，如何实现企业的转型？
怎样规划利润转型的路线图？
怎样凝聚利润转型的驱动力？
怎样寻找转型的切入点？
怎样才能实现利润倍增？
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