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内容概要

现象学是一种典型的“工作”哲学，对二十世纪人文社会科学的各个领域产生了广泛而深刻的影响。
自二十世纪八十年代以降，随着国内对现象学理解的逐步加深，其重要性也不断被人们所认识；随着
现象学“本土化”趋势的逐渐扩大，它对我们各个学科的影响力也日益彰显。
对现象学美学进行深入、系统的研究，有助于我们理解和把握现当代西方美学的精神实质与发展趋势
，有助于新世纪中国美学理论的建设。
本文将以审美对象为切入点，力图全面准确把握现象学在解决传统美学问题时所呈现出来的新思维、
新方法。
在进入正文之前，我们需要就以下问题作简要说明：现象学哲学的革命性变革；哲学变革对美学的影
响；审美对象与其他相关美学问题之间的关系等。
对这些问题的论述最终是为正文的相关探讨“铺平道路”。
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