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内容概要

这是一套既能与我国当前市场营销实际有机接轨，又能反映营销界的新知识、新智能的高级营销管理
人员职业培训教材。
该书以国际公认的《营销管理》、《市场调研》、《消费者行为》三门核心课程为依托，外延拓展《
战略营销》、《品牌营销》、《营销渠道》三门前沿课程，为满足企业对高素质营销人才的强烈需求
，提高营销管理人员业务技能和综合素质奠定了扎实的基础。
   由于这是一套职业培训教材，所以在整体构架上充分考虑到学员的实际情况，弱化理论，强化实务
。
力求以通俗的语言表达营销学的相关知识框架。
该套教材每门都由知识提要、观点阐述、全景案例分析、自我检测等几部分组成。
本书为《市场调研》。
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