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内容概要

该套丛书结合我国最新的个人银行业务的实际，以上岗资格培训和履岗能力培训“必修”课的方式，
系统、全面、生动地介绍了当前我国商业银行个人业务九个方面的基本理论与实务操作，是我国商业
银行个人业务从业人员学习、从业资格培训以及履行岗位职责，提高履岗能力的读本。
该套丛书具有实用性、可操作性和可借鉴性的特点。
适合于社会大众深入了解银行个人业务知识。
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编辑推荐

　　随着金融全球化进程的加快，尤其是2006年12月11日以后，我国金融市场将全面对外开放，外资
金融机构将全面进入国内个人业务领域，其对个人客户特别是高端客户的争夺将对国内商业银行形成
一定压力。
我国监管部门、银行业必须以更开阔的眼界、更积极的态度，下大力气，花真工夫，抓管理、抓创新
，全面推动商业银行个人银行业务更快更好地发展。
值得高兴的是国内银行业近几年来，已将个人银行业务作为竟争重点，纷纷采取各种措施，加大人、
财、物的投入。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<个人金融产品营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


