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内容概要

　　《道路甩挂运输组织技术及其应用实践》是针对道路甩挂运输组织关键技术的专著。
全书内容分为两部分。
共9章，第一部分阐述道路甩挂运输组织关键技术。
包括道路甩挂运输市场需求分析技术、道路甩挂运输运能资源配置技术、道路甩挂运输组织主体及其
运作方式；第二部分介绍道路甩挂运输组织技术在山东省的应用实践，主要包括山东省道路甩挂运输
市场需求分析、山东省甩挂运输网络节点规划、山东省鼓励和引导发展道路甩挂运输的系列化政策措
施建议。
　　《道路甩挂运输组织技术及其应用实践》可供道路运输和物流领域的决策者与管理者、科研工作
者参考，并可作为高等院校相关专业教师、学生的科研与教学参考用书。
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章节摘录

　　细分市场有其存在的客观依据。
一方面，商品和服务之所以会在市场上被交换从而被消费者接受，是因为其使用价值能满足消费者某
种特定的需要。
以特定的商品和服务来满足消费者的特定需求，这是实现商品和服务价值和使用价值的物质基础，这
就在客观上为市场细分提供了基础。
另一方面，消费者需求的差异性是市场细分的基本依据。
在一些特定的商品市场，消费者对商品的要求和对企业销售策略的反应具有一致性，不妨称之为同质
市场。
在同质市场，不同的生产者向市场、消费者提供的商品大致相同，竞争主要集中在价格上。
而在其他大多数的商品市场，购买者对同类商品的质量、价格等要求有明显的差异。
如两地之间的货物运输，速度、价格、安全准时性等，运输需求者的要求各不相同，这就是异质市场
。
在异质市场上购买欲望和消费兴趣大致相同的消费者群，就构成一个细分市场。
　　2.道路货物运输市场细分的意义　　市场细分被看做是市场营销学的一个基本理论：第一，它把
市场从单一整体区分为多个相异的组成部分，反映了现阶段职能分工和专业化背景下各种市场的主要
特征；第二，它以消费群体对商品和劳务的需求为依据划分市场的组成部分，能够反映产品差异化与
服务多样化的特征；第三，细分市场的确定，为目标市场的选择提供了必要条件。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<道路甩挂运输组织技术及其应用实践>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


