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前言

　　房地产项目整合营销是所有房地产营销从业人员必须了解并掌握的职业技能，是房地产营销从业
人员日常最主要的工作。
房地产项目整合营销的业务涵盖了房地产营销三大部门（即销售部门、策划部门、市调部门）所有岗
位的具体工作职责和业务。
　　为了让读者全面掌握这项重要而综合的职业技能，下面先让读者了解一些营销的概念。
　　营销是指个人和集体通过创造、提供出售并同别人交换产品和价值以获得其所需所欲之物的过程
。
营销不创造需要，但可发现和影响需要，并能影响人们的欲望。
　　市场营销是以顾客为导向，以顾客需要为核心，以市场调查
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内容概要

本书是一本理论与案例相结合得内容全面的房地产项目整合营销的理论指导书和案例参考书。
全书共分五章，主要内容包括房地产项目市场调查、房地产项目定位分析、房地产项目产品修改建议
、房地产项目营销推广以及房地产项目销售执行。
     本书非常适合房地产开发公司、房地产营销代理公司以及广告包装公司、公关活动公司、新闻媒体
的从业人员阅读，同时也可作为房地产经营管理专业师生的优秀教材，是房地产营销初学者的必读书
籍。
 　　本书是房地产营销从业人员必备的工具型实战参考手册，是房地产营销总监、销售管理人员、策
划管理人员，市场调查人员以及广大的房地产销售代表和策划助理职业提升的实用读本。
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作者简介

余源鹏，国内知名实战型房地产研究策划人，广州鹏起房地产代理有限公司执行董事。
20世纪70年代出生于广东省潮州市黄冈镇，本科毕业于哈尔滨工业大学土木工程学院建筑工程专业，
结业于中山大学企业管理（营销管理方向）研究生进修班。

　　以专业可用理念，创建并领导广州鹏
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章节摘录

　　第一章　房地产项目市场调查　　虽然房地产项目整合营销是针对项目的租售而开展的营销活动
，是属于中后期的营销，同时前期的营销策划已对市场进行了调查分析，但由于市场处在不断的变化
中，因此在项目招租出售进行整合营销时，同样要对市场进行调查分析。
这时的市场调查，其目的是了解市场，从而通过一些营销手段实现房地产项目的招租和出售，因此市
场调查工作的开展要围绕招租或出售这一中心来开展。
同时，在整合营销的市场调查中，主要调查的时间是现在和未来不长的一段时间，因为从整合营销市
场调查的开展到项目招租出售往往就几个月的时间
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