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内容概要

营销策划是一个复杂的问题，很难说哪种模式是最好的，但是，模式肯定是随着市场环境的变化而变
化的。
模式是为营销的目的服务的，显然，最佳的一定是投入一产出比最高的那种方式。
管理学宗师杜拉克说：“管理是下不完的棋，创新无止境。
”应该以实践为导向，在变化中选择适合自己的营销模式，要时刻关注行业“营销动力”的变化，墨
守成规、抱残守缺，只能成为“温水煮青蛙”中的青蛙，在不知不觉中走上不归路。
    在激烈的市场竞争当中，企业非常需要正确的营销策划方案，来帮助企业解决营销中出现的问题，
夺取市场竞争的胜利。
本书根据市场实际情况，分析了成功企业在营销实践中的方法，提炼出了适合当今企业营销常用的8
个技巧：时令营销、征订营销、直销营销、展览营销、签售营销、会议营销、公益营销、品牌营销。
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章节摘录

　　哈根达斯：情人节的狂欢　　2月14日，是一年一度的情人节。
这对于恋爱中的青年男女，的确是一个充满浪漫气息的日子，而对于精明的商家，更是天上掉金子的
狂欢节！
　　情人们越是追求浪漫，消费必然越多，商家的钱包自然涨得满满的。
可以说，情人节里的爱人们有多少种表达方式，企业和商人就有多少商机。
　　于是，针对情人节的各种商业手段应运而生。
　　鲜花？
巧克力？
这种浪漫早成为司空见惯的表达方式，以至连价格都缩水，少了炒作的余地。
有的商家拿出了让情侣当众接吻的促销手法，有的商家推出了99999元的帝王型情侣套餐以吸引顾客，
其结果只会引来非议⋯⋯　　因此，千万不要忘记，情人节只有短短的一天，可以说是稍纵即逝。
由于持续时间的短暂，针对情人节展开的营销，往往充满了巨大的风险。
一旦把握不好，采用了失败的营销手法，必然错失良机，将所有的辛苦白白浪费。
　　不过情人节虽短，但只要把握好了，同样可以演绎出精彩的营销传奇。
于是，在体验经济和创意经济的大潮中，针对情人节的时令营销便得以大显身手。
　　⋯⋯
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