
第一图书网, tushu007.com
<<摄影师>>

图书基本信息

书名：<<摄影师>>

13位ISBN编号：9787504583680

10位ISBN编号：7504583685

出版时间：2010-7

出版时间：中国劳动社会保障出版社

作者：人力资源和社会保障部教材办公室 编

页数：251

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<摄影师>>

前言

1994年以来，原劳动和社会保障部职业技能鉴定中心、教材办公室和中国劳动社会保障出版社组织有
关方面专家，依据《中华人民共和国职业技能鉴定规范》，编写出版了职业技能鉴定教材及其配套的
职业技能鉴定指导200余种，作为考前培训的权威性教材，受到全国各级培训、鉴定机构的欢迎，有力
地推动了职业技能鉴定工作的开展。
原劳动保障部从2000年开始陆续制定并颁布了国家职业标准。
同时，随着社会经济、技术不断发展，企业对劳动力素质提出了更高的要求。
为了适应新形势，为各级培训、鉴定部门和广大受培训者提供优质服务，教材办公室组织有关专家、
技术人员和职业培训教学管理人员、教师，依据国家职业标准和企业对各类技能人才的需求，研发了
职业技能培训鉴定教材。
新编写的教材具有以下主要特点：在编写原则上，突出以职业能力为核心。
教材编写贯穿“以职业标准为依据，以企业需求为导向，以职业能力为核心”的理念，依据国家职业
标准，结合企业实际，反映岗位需求，突出新知识、新技术、新工艺、新方法，注重职业能力培养。
凡是职业岗位工作中要求掌握的知识和技能，均作详细介绍。
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内容概要

本教材由人力资源和社会保障部教材办公室组织编写。
教材以《国家职业标准·摄影师》为依据，紧紧围绕“以企业需求为导向，以职业能力为核心”的编
写理念，力求体现职业培训的规律，满足职业技能培训与鉴定考核的需要。
    本教材详细介绍了摄影师技师和高级技师要求掌握的最新实用知识和技术。
全书分为技师和高级技师两个部分共6个模块单元，主要内容包括人像摄影、广告摄影和应用摄影等
。
每一单元后安排了单元测试题及答案，供读者巩固、检验学习效果时参考使用。
    本教材是摄影师技师和高级技师职业技能培训与鉴定考核用书，也可供相关人员参加在职培训、岗
位培训使用。
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书籍目录

第一部分　摄影师技师　第1单元　人像摄影　　第一节　基调艺术人像的拍摄　　　一、不同影调
艺术人像的拍摄　　　二、不同色调艺术人像的拍摄　　第二节　主题艺术人像的拍摄　　　一、主
题艺术人像的立意　　　二、主题艺术人像的立意特点　　单元测试题　　单元测试题答案　第2单
元　广告摄影　　第一节　拍摄复合型产品　　　一、复合型产品摄影用光技巧　　　二、大画幅相
机　　第二节　创意性广告摄影　　　一、广告摄影的创意语言　　　二、广告摄影的诉求定位　　
　三、数码影像的后期创意　　单元测试题　　单元测试题答案　第3单元　应用摄影　　第一节　
拍摄专题照片　　　一、为拍摄成组图片报道制定采访和拍摄方案　　　二、对具体的人物和事件进
行系列专题采访　　　三、用组照的方式来完成专题报道的摄影　　　四、和图片报道有关的写作知
识　　　五、报纸版面设计和图文配合知识　　第二节　用数码接片技术拍摄大画幅照片　　　一、
多层接片拍摄、合成技巧　　　二、动态场景拍摄合成接片　　第三节　色彩管理　　　一、色彩管
理的实质与任务　　　二、色彩管理的内容　　　三、色彩管理的工作流程　　　四、扫描仪的校正
　　　五、显示器的校正(定标)　　　六、图像处理软件色彩空间的设定　　　七、彩色打印机色彩
管理　　第四节　说明性摄影文章的写作技巧　　　一、摄影技术说明性文章的写作范围与类型　　
　二、摄影技术说明性文章的写作特性　　　三、摄影技术说明性文章的写作　　单元测试题　　单
元测试题答案第二部分　摄影师高级技师　第4单元　人像摄影　　第一节　创意人像的拍摄　　　
一、创意人像的风格　　　二、创意人像的拍摄要点　　第二节　摄影服务项目的开发　　　一、开
发新风格、新主题的套系摄影　　　二、不同类别和规模摄影室的设计　　单元测试题　　单元测试
题答案　第5单元　广告摄影　　第一节　拍摄模特与产品　　　一、时装广告类摄影　　　二、时
装杂志类摄影　　　三、 非时装类的产品与模特有机结合的广告拍摄　　第二节　室内外环境摄影及
大型物体拍摄　　　一、室内外环境摄影　　　二、大型物体拍摄　　第三节　广告摄影的整体控制
　　　一、广告摄影的设计　　　二、有关后期制作　　　三、国际国内广告摄影发展信息和趋势　
　　四、广告摄影有关法律事宜　　单元测试题　　单元测试题答案　第6单元　应用摄影　　第一
节　拍摄和策划系列摄影报道　　　一、改革开放年，中国新闻摄影的变迁　　　二、如何组建专业
的摄影报道团队　　　三、如何进行多种线索和多个视角的拍摄部署　　　四、如何组织和策划重大
题材的摄影报道及展示　　　五、图片市场的研究　　第二节　摄影艺术创作理论基础　　　一、摄
影作品的内容与形式　　　二、摄影艺术创作的心理过程　　　三、摄影艺术创作的个性心理特征　
　　四、摄影艺术接受心理与批评　　　五、摄影评论文章的写作　　单元测试题　　单元测试题答
案
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章节摘录

插图：在商品供不应求的卖方市场时期，广告的作用并不明显。
现代市场，在商品供大干求的情况下，卖方市场逐渐转变为买方市场。
这种变化迫使企业在保证产品质量、强化技术优势、提高经营应变能力的基础上，不得不增强广告的
宣传作用，以进一步开拓市场、推销产品，在竞争中求得生存与发展。
在广告宣传媒体中，平面广告所占的比重最大。
在平面广告中，摄影要比文字、绘画有着直接、准确、迅速、可信等优势。
广告摄影日益引起人们的重视，已成为平面广告中最主要的造型手段。
据有关资料介绍，在西方有些报刊的广告中，照片的比例约占95％以上。
除了报纸、期刊、画册之外，广告摄影还广泛应用于产品样本、产品说明书、商品包装、广告招贴、
提袋、日历以及各种商品的展示活动上，如展销会、交易会、商店的橱窗陈列等。
此外，广告摄影还大量用于灯箱、路牌、车体等户外广告上。
现代社会的人们几乎每时每刻都处于广告的包围之中。
在发达国家，一个消费者每天通过电视、广播、路牌、报纸等各种媒体所接触到的广告信息约有1600
条之多。
在如此庞大的广告信息群中，一条广告要想有效地完成信息的传递任务，就要考虑如何运用最有效的
语言，在最短的时间内，引起读者、观众或行人的注意，并给人留下深刻的印象。
随着设计定位、定向、定点理论的普及，广告创意应运而生。
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编辑推荐

《摄影师(技师 高级技师)》：职业技能培训鉴定教材
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