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内容概要

《媒体品牌管理》是一本融合经济学、管理学、新闻传播学等多学科视角的专业书籍，作者洪丽娟是
在“理论应用性、前瞻性、预测性”的思维模式下完成此书写作的，总体侧重于提出当前媒体品牌管
理领域的科学实践模式和这套独特模式未来如何应环境变化而变化。
也就是说，这是一本紧密联系“现在”，力图用一套科学、专业的管理“问题链”解决未来媒体品牌
管理诸多难题的专业书籍。

在本书即将出版之际，福建归真堂的品牌危机正愈演愈烈！
尽管这个企业不是媒体，但从中却可以观察出品牌危机的原因。
本书第一章的“什么是品牌”正是解决此危机的钥匙，对“品牌”理解得越深入就越能知道
“品牌”的“真”是什么？
这个“真”才是指导归真堂渡危的思想。

《媒体品牌管理》针对有志于在传媒行业独创自身品牌或强化已有品牌的管理者、经营者，同时也可
作为全国各大专院校媒体品牌课程的应用性教材。
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编辑推荐

　　《媒体品牌管理》一书，是从媒体经营管理的实践中总结出的一套与我国现实媒体竞争环境相适
应的媒体品牌管理战略和方法。
　　这本书在媒体品牌某些宏观问题和微观方法做了一些新的思考，比如，“媒体品牌管理战略的应
用”是力图建立一种新理念，以“品牌”为企业宏观核心战略和组织架构的理念。
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