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前言

　　在传媒业界，所谓“媒体创意”现象已是司空见惯的客观现实，但若要问什么是媒体创意，人们
却大多说不清楚。
作为一种新生事物，人们对其语焉不详，甚至有些疑惑，都是正常现象。
由于我们创办了一个媒体创意专业，所以也就时常有人向我询问，作为该专业的负责人，当然是回避
不了的。
　　从逻辑学的角度说，一个事物的概念可以分为内涵性的概念和外延性的概念，内涵性的概念是对
所指示事物的特征和本质属性的概括，外延性的概念则是对所指示的事物的集合的概括。
关于媒体创意，我们不妨把两者结合起来做一个界定：即创新性、创造性思维在传媒领域的运用，其
要旨在于因势而变、不断推陈出新，它是市场化时代媒介生存与发展的必要手段，是传媒发展的第一
生产力；其基本内涵，指现代传媒面向市场需求和变化，在信息建构与传播和媒介经营与管理的各个
领域、各个层面、各个环节所采取的具有创新性或创造性的策略和构思——其视野开阔，内涵丰富，
涉及传媒运作的方方面面，对此，可简要地概括为创意传播、创意经营和创意管理三大领域和范畴。
　　为什么要进行媒体创意呢？
有人说是媒介竞争的产物，这当然没有错，但仅仅认识至此还是粗浅的。
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内容概要

本书是媒体创意专业核心课程系列教材之一。
全书共分三个单元十五个章节，内容包括：报纸、期刊的发展史略，现代报纸、期刊的基本类型，现
代报纸、期刊实务，中外报纸、期刊比较，现代期刊的内在构成，媒介融合与报刊媒体的新生，网络
报纸，手机报纸，网络杂志，手机杂志。
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章节摘录

　　第一阶段：手抄新闻的出现和盛行时期　　手抄新闻最早在意大利威尼斯兴起，它是古代社会书
信新闻的延续。
由于地处近东贸易的有利位置，14～15世纪意大利成为欧洲资本主义商品经济最先萌芽且最发达的地
区。
威尼斯位于意大利东北部，濒临爱琴海，近东贸易几乎全部被它垄断，优越的地理位置使它成为当时
西欧最繁荣的商业中心和海上贸易中心。
世界各地的商人都需要了解商品行情和船舶、道路信息，因而促使威尼斯逐渐产生了一些搜集消息的
机构，还催生出了一批专门以打听、供应新闻谋生的人。
这些便是最早的“采访者”和“报道者”，他们搜集各种信息，如商品的行情、道路交通状况、船舶
通航情况、各地政局是否稳定、是否有战争等消息，然后自己抄写，编成小册子出售。
由于是手抄而成，这些新闻俗称为“手抄新闻”。
因其发源于威尼斯，有些新闻论著将其称为。
　　手抄新闻是公开发行的，主要有以下五种发行方法：　　1.张贴在公共场所。
周遭用绳子或栏杆围起来，形成一个阅读场所，想要阅读的人必须付一枚小铜元，意大利文称其
为Gaztte。
因此，Gaztte也成为报纸的代名词。
　　2.张贴在一间房子的墙上。
像开展览会一样，需要阅读的人付一个铜元，这种房子被称作新闻房。
　　3.沿街叫卖、兜售。
就像买卖其他商品一样，每份收取腓币一枚。
　　4.有针对性地按照需要接受加工订货。
客户需要哪方面的新闻，这批人就专门代为打听，收费也较高。
　　5.定期寄给订阅者。
据记载，在梵蒂冈图书馆内，保存着当时一位银行家收集的两本手抄新闻，一本是1554-1571年的，另
一本是1565-1585年的。
由此推断，这位银行家是定期订阅手抄新闻的。
　　手抄新闻满足了当时社会对信息的需求，它很快就从威尼斯发展到遍及欧洲各地。
据现有发现，罗马、巴黎、里斯本、里昂、布鲁塞尔、伦敦等地都有手抄新闻发行。
17世纪初手抄新闻的形式发展到顶峰，17世纪末逐渐消亡。
第二阶段：新闻书的出现16世纪末，是手抄新闻兴盛之时，西欧等地出现了比手抄新闻发行周期长一
些的不定期印刷品。
它沿用了古代印刷书籍的办法，用铅字印刷，可大量发行，也有单页的新闻传单。
　　⋯⋯
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