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内容概要

对台传播是在两岸尚未完成统一的特殊历史情势下的一种特殊传播，其战略目标是为实现两岸统一创
造有利的舆论环境及进行充分的民意动员。
传播者在权衡对台传播的利弊得失时，应该立足于现实，着眼于长远。
该书是第一本系统研究对台传播领域的专著，以政治学、传播学、历史学等多维视角概述了对台传播
的基本理论、发展历程及趋势，并通过实证方法探讨了对台传播的观念创新和传播策略。
该书既有一定的学术价值，也有业务训练所需的系统性，对于从事对台(对外)传播、公共关系等工作
的人士而言．本书是一部开卷有益的作品。
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作者简介

　　杨胜云，江西宜春人，曾求学于江西大学中文系和厦门大学台湾研究院，现就职于海峡之声广播
电台，主任编辑。
长期从事新闻采编策划工作，研究领域涉及新闻传播、战争史等。
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