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内容概要

本书是一本全面介绍中国电视传播管理理论和实践的拓荒之作。
全书从电视管理的一般原理、电视管理的前沿预测、电视管理的具体对象三个方面对电视管理进行了
论述，理论性、操作性齐备内容系统、全面，颇具时代性、前沿性，包含了许多相当新的电视管理理
论研究成果，无论对电视管理实践者还是研究者，都具有重要的参考价值。
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