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内容概要

至于说到休闲事业和休闲生活，正如我在给作者的上一本书所作的序里指出的：“长期以来，由于我
国民族文化的特点和生活水平的限制，我们的理论界和规划设计界对休闲的关注相对薄弱。
但现在情况发生了很大的变化”。
生态学是关于关系的科学，其现代理念涉及到生物与生物、生物与环境、人与其它生物、人与人、人
与环境的方方面面的关系。
人（个人以及作为社会的人的群体）不能总是在紧张、焦虑和疲惫的状态下处理这些关系。
所以，即使是从生态学的角度来看，能得出的结论也是相同的——一个普遍有闲的社会才是人性化的
社会，也才能是幸福与和谐的。
    过去关于休闲事业的专门论著不多，本书是在新的大形势下应运而生的，但从一开始就期望它以完
整的面貌出现，是不现实的。
然而作者对生态学的理念以及对休闲事业发展的经济学方面、社会学方面、规划设计方面以及运营管
理方面的思考反映出作者知识面的宽阔和思想的活跃。
该书对于有关休闲事业的研究人员、规划设计工作者以及正在学>--j这方面课程的学生来说，是一本
不错的研究和教学参考书。
作者不仅进行了理论探索，对于休闲事业的实践也投入了相当的关注，并介绍了不少实际的案例，想
来对于从事休闲事业的策划、投资、经营管理等各方面人员来说，也是一本不错的读物。
    本书虽然力图建构一个比较全面的关于休闲事业发展的理论体系，但其深度尚显不足，仍然有许多
值得深入探讨的东西。
许多理论和观点也有待实践的进一步检验。
这些都是前进中的问题，希望作者能坚持下去，更多的实践，更多的研究。
在这本书发表之际，我对作者的期望是，更加深入的实践工作，进一步完善理论体系，并在理论的指
导下做出更多成功的实践。
    在我国经济高速发展，生活水平不断提高，人民追求更加幸福的生活，同心协力建设和谐社会和节
约型社会的今天，这本书是适合时代并能提供一定帮助的。
特此为序。
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章节摘录

　　四、家庭周期与休闲住宅销售　　家庭是一个动态过程，是随时间的延伸而连续不断地变化着的
，但仍可以被划分为性质上明显不同的若干个阶段，常见的是把家庭的整个动态过程划分为单身家庭
、初婚期家庭、生育期家庭、满巢家庭、空巢家庭等几个阶段，它们共同组成了一个完整的家庭周期
。
处于不同家庭周期阶段的家庭具有一些不同的特点，这些特点也会反映在对于休闲生活的认识上，从
而影响到对于休闲住宅购买的动机、欲望以及实际的支付能力，也是休闲住宅的销售人员所必须注意
到的。
　　总的来说，上述几个阶段的家庭对于休闲住宅的购买倾向，可以作如下排序：　　满巢家庭>空
巢家庭>单身家庭>初婚期家庭>生育期家庭　　具体分析如下：　　（1）满巢家庭：满巢家庭是结束
了主要生育期但孩子仍未成年独立生活而留在身边的时期。
一般人在20多岁结婚，30岁前后怀孕、生子并哺育幼儿，当这些结束以后到孩子长大后独立生活，正
值人生的中年时期。
在此时期家庭已经有了充足的资金积累，支付能力远大于此前的任何一个时期；家庭生活比较稳定，
逐渐从繁忙的家庭锁事中摆脱了出来，而工作、事业又十分紧张；是一生中享受家庭美好亲情关系的
最佳时期，朋友和商业伙伴交往又特别频繁。
人在中年时思考问题比较理性，又不愿意迁就生活中的不足（如城市中的各种弊端）而积极地寻求改
变现状。
所有这些都是最容易促成他们接受休闲生活概念、产生购买休闲住宅动机并最终达成交易的有利因素
。
　　处于此期的家长们最重视子女的教育和培养，因此郊外生活对青少年身体的生长和身心的发育所
特有的益处，也是促成成交的一件有效的武器。
　　⋯⋯
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