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内容概要

本书吸收和参考了国内外营销学界的基本理论和最新成果，研究和采用了国内众多著名旅游目的地和
景区的成功营销经验。
作者创新性地提出了4P CRs营销策略体系，精心构思了景区营销36计，遴选了71个案例。
本书充分体现了营销的科学性与艺术性、知与行的结合．对于旅游营销的研究和实践工作具有很强的
参考价值。
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作者简介

刘锋，著名青年旅游规划专家。
现为国务院发展研究中心副研究员、清华大学博士后，东京亚洲开发银行研究所访问研究员。
主持承担了大连市、天津市、山西省、青海省、宁夏回族自治区、宁波市、威海市等50多个省、地、
市（县）级的旅游发展总体规划。
发表论文100余篇，出版有专著
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章节摘录

　　第23计　美食营销　　民以食为天。
在市场经济条件下，美食已经成为旅游产业的重要内容，　　对旅游经济发展有极大的促进作用。
美食是人们的消费心理和消费口味的体　　现，人们对美食的关注为景区开展景区营销提供了条件，
同时景区美食营销　　要求必须要体现景区的地方特色，美食的地方特色是景区美食营销的核心竞　
　争力，因为没有特色就很难形成差异，且易于模仿，其影响力也会大打折扣　　。
景区美食营销就是要利用具有地方特色的美食开展促销活动，以促进旅游　　产品宣传和销售的营销
过程。
　　近年来，我国的餐饮业
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编辑推荐

　　本书为“中国旅游景区建设与管理丛书”之一，精心选择和构思了36计（与其说是计，不如说是
营销法则），并介绍了71个短小精悍的案例，力求深入浅出，图文并茂，以便读者简明而方便地了解
和掌握每个营销法则，并能举一反三。
书中的一些营销法则，如体验营销、网络营销、风情营销、美女营销、娱乐营销等基本体现了营销理
论和实践的最新成果。
虽不一定适合每一个旅游目的地或景区，但相信或多或少能具有一定的启示或参考价值。
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