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内容概要

　　《旅游景区管理》较为全面系统地阐述了旅游景区管理的理论、方法与实务。
内容包括景区管理的发展概述、景区管理的经济学解读、景区规划管理、景区项目策划管理、景区的
营销管理、景区经营管理、景区的游客管理、景区的质量控制与管理等。
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作者简介

马勇，旅游规划与景区管理专家，现任湖北大学旅游发展研究院院长，教授，同时兼任中国旅游地理
专业委员会副主任，湖北省旅游学会理事长。
为《旅游管理》等旅游学科专业杂志编委。
主持承担了《福建省旅游发展总体规划》等60多项国家级、省部级区域旅游规划和旅游景区管理课题
。
公开出版《区域旅游规划——理论、方法与案例》等专著10余部，同时还公开发表旅游规划和旅游景
区管理学术论文近百篇。
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章节摘录

书摘(二)旅游景区的分类    1．旅游景区按照主要旅游资源的类型可分为五类，即自然类旅游景区、人
文类旅游景区、复合类旅游景区、主题公园类旅游景区以及社会类旅游景区。
    自然类旅游景区。
又称自然风景区，是由多个自然类旅游景点组成，并辅以一定的人文景观的相对独立的景区，以名山
大川和江河湖海为代表。
如黄山、西湖、芦笛岩、九寨沟以及尼亚加拉大瀑布等。
自然类旅游景区又可以分为山地型自然旅游景区、森林型自然旅游景区、水景型自然旅游景区、洞穴
型自然旅游景区以及综合型自然旅游景区等五个亚类。
    人文类旅游景区。
又称为名胜风景区，是由多个人文旅游景点组成，并以一定的自然景观为背景的相对独立的景区。
典型的代表如故宫、颐和园、八达岭、卢浮宫等。
人文类旅游景区又可分为历史文化名城、古代工程建筑、古代宗教、古代园林以及综合型人文旅游景
区等五个亚类。
    复合类旅游景区。
是指由自然景点、人文景点相互衬映、相互依赖而形成的相对独立的景区，该区域中自然景观和人文
景观的旅游价值均较高。
复合类旅游景区的典型代表如国内著名的宗教旅游胜地五台山、峨眉山、普陀山、九华山。
    主题公园类旅游景区。
是根据一个特定的主题，采用现代科学技术和多层次空间活动设置方式，集诸多娱乐活动、休闲要素
和服务接待设施于一体的现代旅游目的地①，是介于自然资源和人文资源之间的边际资源，如深圳华
侨城、北京世界公园、苏州乐园、迪斯尼乐园等。
    社会类旅游景区。
是与上述传统旅游景区完全不同的旅游景区类型，它突破了人们对旅游景区界定的定式。
只要是利用社会资源吸引旅游者，开展旅游经营业务，并形成相对独立的旅游景区都可以称之为社会
类旅游景区。
利用工业企业或工业园区开展的工业旅游、利用生态农业资源开发的生态农业旅游以及借助高等院校
和科研机构开展的修学旅游等都可以形成相应的社会旅游景区。
    2．按照景区的主导功能则可分为四类，即观光类旅游景区、度假类旅游景区、科考类旅游景区、游
乐类旅游景区。
    观光类旅游景区。
即以观光游览为主要内容的旅游景区。
该类旅游景区具有较高的审美价值，可供旅游者参观、游览。
如厦门鼓浪屿、湖南张家界、四川九寨沟等都属于此类旅游景区。
    度假类旅游景区。
是拥有高等级的环境质量和服务设施，为旅游者提供度假康体休闲等服务的独立景区。
如大连金石滩、北海银滩、昆明滇池以及美国夏威夷等都属于典型的度假类旅游景区。
    科考类旅游景区。
是以科学考察和科学普及类旅游资源为主，具有较高的科学研究价值和观赏性，为旅游者提供科学求
知经历的相对独立的景区。
如各类地质公园、被誉为“世界第九大奇迹”的三星堆古文化遗址等都属于科考类旅游景区的范畴。
    游乐类旅游景区。
是指那些以现代游乐设施为基础，为旅游者提供娱乐游乐体验的景区。
如深圳欢乐谷、上海锦江乐园、美国迪斯尼乐园、环球嘉年华以及派拉蒙环球影城等。
    P2-3
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编辑推荐

本书吸收和借鉴了国内外旅游景区经营与管理的理论成果和经验总结，较为全面系统地阐述了旅游景
区管理的理论、方法与实务。
全书强调创新、内容翔实、信息量大，将理论与实践紧密结合，具有较强的科学性、系统性、实用性
和前瞻性。
可作为景区经营管理人员的工作参考和指南，对于景区管理的研究和实践工作具有重要的参考价值。
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