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内容概要

　　《电脑美术设计基础》是平面设计和三维创作必修课程，根据教学大纲编写，针对二维与三维创
作领域的广告设计、包装设计、标志设计、空间设计等，介绍平面构成、色彩构成、立体构成、透视
原理等电脑美术基础知识，并提供了一系列成功安全用于创意解析、设计思路和使用分析，同时介绍
了在艺术创作中相关辅助软件的使用方法和功能。
　　《电脑美术设计基础》是作者数年来从事教学的结晶，教育目标明确，教学安排合理，教学资源
丰富，图例生动实用，深入浅出，通俗易懂，基础知识与任务驱动紧密结合，边讲边练，提供产品设
计思路和制作流程图，操作步骤细致，每章后均有知识小结和动脑思考，学习轻松，容易上手，对于
激发读者的学习兴趣和动手欲望、开阔视野、启迪灵感、努力创新大有裨益。
　　适用范围：全国各高校美术专业课程教材。
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编辑推荐

　　现代设计应用计算机辅助使设计师从繁重、复杂、缓慢的手绘工作中解脱出来，本书主要针对二
维与三维创作领域，针对二维与三维创作领域的广告设计、包装设计、标志设计、空间设计等，并介
绍了平面构成、色彩构成、立体构成、透视原理等电脑美术基础知识，在讲解电脑美术基础知识以外
，选择了一些成功实例进行创意解析、设计讲述及使用分析。
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