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内容概要

　　中国的复兴之路不会平平坦坦，中国的质量振兴之路也将会困难重重，但只要我们企业界、政府
部门、行业协会、新闻媒体、教育界以及全体公民能够勇于承担责任，以中华民族的勤劳和智慧，中
国制造一定会成为世人的选择，中国品牌一定会赢得世人的尊重！
现在，我们每一位要做的就是——担负起提升质量的责任！
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作者简介

温德成（1966—），男，工学博士、双硕士。
先后留学于瑞士和美国。
现为山东大学管理学院教授、博士生导师，质量管理研究中心主任。
20年来专心于质量管理的教学与科研，已出版《互剥共赢的供应商质量控制》、《B28平台——质量成
就商机》、《产品质量竞争力的培育》、《面向战略的质量文化建设》等专著7部，在Quality
Engineering（美国）、《统计研究》、《世界标准化与质量管理》、《中国质量》、《数理统计与管
理》等期刊发表论文120余篇。
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