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内容概要

本书是在对传统市场营销理论归纳总结的基础上，结合网络营销各类工具、方法的实践应用编写而成
。
内容包括：网络营销的产生和发展、网络营销的工具和方法、网络站点营销、搜索引擎营销、许
可E-mail营销、Web2.0营销、网络广告及网络营销实践等内容。
本书实用性强，并通过实践深化对理论的理解。
    本书适合高职高专电子商务、市场营销、企业管理等相关专业师生学习使用，也可以作为计算机等
专业的选修课，同时也适用于相关行业的从业人员参考使用
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