
第一图书网, tushu007.com
<<设计与法规>>

图书基本信息

书名：<<设计与法规>>

13位ISBN编号：9787502558925

10位ISBN编号：7502558926

出版时间：2004-1

出版时间：化学工业出版社

作者：陈汗青

页数：246

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<设计与法规>>

前言

　　化学是研究物质的变化和规律的一门学科。
设计是研究形态或样式的变化和规律的一门学科。
一个是研究物质，包括从采掘和利用天然物质到人工创造和合成的化学物质；一个是研究非物质，包
括功能和形态的生成，变化及其感受。
有物质才有非物质，有物才有形，有形就有状，物作用于人的肉体，形作用于人的心灵。
前者解决生存问题，实现人的生存价值；后者解决享受问题，实现人的享受价值。
一句话，随着时代的进步，为人类不断创造一个和谐、美好的生活方式。
　　其实，人人都是设计师，人们都在自觉或不自觉地运用设计，在创造或改进周边的一切事与物，
并作出判断和决定。
设计是解决人与自然，人与社会，人与自身之间的种种矛盾，达到更高的探索、追求和创造。
通过设计带给人们生活的意义和快乐。
尤其在当今价值共存、多样化的时代下，设计可以使“形”获得更多的自由度，使物从“硬件”转变
成与生活者心息相通的“软件”，这就是“从人的需要出发，又回归于人”的设计哲理。
有人说设计就是梦，梦才是设计的原动力。
人类的未来就是梦的未来。
通过设计可以使人的梦想成真，可以实现以地球、生命、历史、人类的智慧为依据的对未来的想像。
　　化学工业出版社《工业设计》教材编写委员会成立于2002年10月。
一开始就得到各有关院校的热情支持和积极参与。
大家一致认为，无论是“由技入道”还是“由理人道”设计教育的目的都是让学生“懂”设计，而不
只是“会”设计。
大家提交的选题，许多都是自己多年设计教学实践的经验、总结和升华，是非常难能可贵的。
已出版的书在社会上和设计教育界引起广泛的关注，并获得专家的好评和被大多数院校选用，认为这
套书起点高、观念新、针对性强、可操作性高。
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内容概要

随着时代的发展，设计法规在设计行业中发挥着保护、促进和发展的重要作用。
国际工业设计协会联合会定义的宏观设计过程包括从设想到形成产品，再到工程生产使用，涉及的内
容方方面面。
同样，设计法规范围也很广，如专利法、版权法、商标法、反不正当竞争法、广告法、技术合同法、
工程建设法、建筑法等。
这些法规之间是相辅相成、互有联系的，是设计活动成功的前提。
其中，设计知识产权法规占有极其重要的地位。
知识产权是指人类对在科学、文化和艺术等领域内所创造的智力成果享有的专有权利。
它在知识经济与科技创新中发挥着越来越重要的作用。
现代设计本质上就是一种知识创造性活动，其设计成果往往以知识产品的形式表现出来，并且渗透到
科技、文化等广泛的领域。
现代设计与知识产权具有内在的一致性和紧密的关系。
设计知识产权的本质就是对其保护与创新。
要加强设计知识产权的法规建设，尤其需要加强设计的知识产权保护和管理水平。
在商家拼价格、拼技术、拼服务的今天，设计法规已显示出越来越重要的作用。
为此，本书分析了中国对与设计相关法规的要求及规定，阐述了设计法规与著作权、专利权、商标权
、工程法规的联系，指出设计法规中的特殊事项，并提出一些看法，希望为读者提供借鉴。
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章节摘录

　　根据中国《房地产广告发布暂行规定》的有关规定，房地产广告应注意以下事项。
　　·房地产广告不得含有风水、占卜等封建迷信内容，对项目情况进行的说明、渲染，不得有悖社
会良好风尚。
　　·房地产广告中对价格有表示的，应当清楚表示为实际的销售价格，明示价格的有效期限。
　　·房地产广告中的项目位置示意图，应当准确、清楚、比例恰当。
　　·房地产广告中涉及的交通、商业、文化教育设施及其他市政条件等，如在规划或者建设中，应
当在广告中注明。
　　·房地产广告中涉及面积的，应当表明是建筑面积或者使用面积。
　　·房地产广告涉及内部结构、装修装饰的，应当真实、准确。
　　·房地产广告中不得利用其他项目的形象、环境作为本项目的效果。
　　·房地产广告中使用建筑设计效果图或者模型照片的，应当在广告中注明。
　　·房地产广告中涉及物业管理内容的，应当符合国家有关规定；涉及尚未实现的物业管理内容，
应当在广告中注明。
　　7.2 包装设计中涉及的知识产权问题　　与经济发达国家相比，中国现在的包装法律研究明显滞后
。
中国目前尚无一部完整的包装法，对包装设计的研究仅停留在技术层面，很少涉及包装设计中的法律
问题，尤其是知识产权问题。
　　包装设计的保护主要有以下四种途径：外观设计专利保护，版权保护，商标保护和反不正当竞争
保护。
这主要涉及到商标权、专利权、版权、制止不正当竞争权。
　　（1）包装设计与外观设计专利保护　　外观设计专利无疑是涉及包装设计的产品外观设计的首
要保护途径，其优点是授权时间较快，保护力度较强。
不过，包装设计要申请外观设计专利，最好能确保严格达到授权条件（详见4.4.2节），以免以后被侵
权人无效。
　　（2）包装设计与版权　　包装设计的图案、造型，也可以作为中国版权法的美术作品获得保护
。
其优点是无需申请注册，设计完成即自动享有版权，保护期限较长（50年）；其缺点是保护力度较弱
，如果有人采用了与之相近似的包装装潢，只要能举证证明是自己独立创作的，则不算侵权。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<设计与法规>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


