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内容概要

　　《石油科技知识系列读本：能源营销》是《石油科技知识系列读本>中的一本。
书中主要介绍了能源产品的市场营销，即能源营销的定义、能源电子商务、能源批发以及电力与天然
气行业整合情况，并且介绍了能源营销过程中的风险控制。
《石油科技知识系列读本：能源营销》可供从事能源营销的专业人员、大学本科生、研究生参考。
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章节摘录

　　《联邦政策法》（FPA）通过两个非常重要的途径受到了
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