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内容概要

本书对商务形象设计的基础理论、基本框架、发展规律、实践活动做了系统、全面的研究，融汇了美
学、哲学、传播学、服饰学等多种专业学科知识，将完整的理论体系与丰富的实践性相结合，把中国
传统文化和现代文化的元素融为一体。
对于中国商务形象设计的教学指导、理论研究以及提升全行业整体素质都将发挥积极作用。
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作者简介

陈郁
    ◎人物形象设计系列教程主编。
 
    ◎中华女子学院人物形象设计专业教师，职业形象培训师。
 
    ◎中华女子学院职业形象研究中心常务副主任。
 
    ◎“中国设计业十大杰出青年”评委团2006—2009年度评委。
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者共同培育      (四)服装品牌不是简单的使用价值    三、服装品牌的特征      (一)服装品牌拥有法律认定
的专有权      (二)服装品牌是企业的无形资产      (三)服装品牌的风险及不确定性      (四)服装品牌的表象
性      (五)服装品牌的扩张性    四、服装品牌的种类      (一)根据服装品牌知名度的辐射区域划分      (二)
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