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内容概要

职业设计师是可以培养的，这一观点丝毫没有否认经验和天赋在设计实务中的作用，然而通过大学教
育培养一位获得设计岗位所需要的职业能力的人显然比将一位自学成才者推进到合格水平所花的时间
要少得多。
天才的全能设计师也许不是没有，但至少已不再是现代社会的主要依托，少数天才不足以承担全社会
的设计重任。
我们的目标是通过教育与训练让普通人士担负起设计的主力，并求得理想的效果。
    设计师的培养不同于工程师，也不同于一般的经理人，属性不同，教育思想、体系和手段不同，评
估体系也不应相同。
在家具设计领域的教育思想是为设计师提供必备的理论基础、科学的思维方法和相应的职业能力，换
句话说就是一个合格的设计师在策划、设计和改良家具产品方面应当是非常专业的和熟练的。
设计能力的体现不仅在于明白其物理含义，如一个家具单元，或者一个设计项目，而且还要求赋予产
品以“感觉”，就像平面设计、商标创作，或者网页制作和服装秀的策划一样。
培养的设计师要能切实满足社会各界的使用要求，他们还应当对销售和产品推广做出响应。
    家具设计专业的本科毕业生、硕士研究生和博士生具有不同的培养目标，大学本科教育的目标是使
学生成为一名合格的技术层面的设计师，也就是说要有自产品设计的起始到生产终端以及市场推广的
全过程进行综合考虑的能力；而经过研究生阶段培养的毕业生则应当在产品设计战略目标的制订上具
备职业能力，不仅要能俯瞰行业设计全景、解释设计活动，还要能够协调复杂的设计活动，构建品牌
属性和设计品牌表述，并在同一品牌和统一的市场战略下构筑宽泛和多元的产品系统。
博士毕业生并不意味着设计实务能力更强，尽管也可能很强，但主要目标是转向研究设计理论和方法
，更加适合在高校或研究机构工作。
       现有家具专业大学本科教育的《家具设计》是分解成结构设计和造型设计两门课程来进行讲授的
，有利的一面是将技术和艺术分开比较容易讲解，条理似乎比较清晰。
但问题是现实中的家具设计必须糅合在一起整体考虑，无法割裂，而且需要考虑的还远远不止结构和
造型两个方面。
我们在长期的教学实践中发现，这样的教育方式所培养的学生其真正的设计能力是非常薄弱的，毕业
生根本不能满足企业的需要。
设计的任务就是综合与协调各种要素，并创造性地满足特定目标客户群的需求，散点式的简单知识叠
加互相孤立，是解决不了异常综合和异常复杂的设计问题的。
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章节摘录

　　第一章　绪论　　家具，是家用器具之意。
英文为furniture，出自法文fourniture，即设备的意思。
西语中的另一种说法来自于拉丁文mobilis，即移动的意思，如德文mobel、法文meul—be、意大利
文mobile、西班牙文mueble等。
现代家具的概念已带有广义性，即家具不一定局限于家中使用，用于公共场所、交通工具或户外者也
可称之为家具；家具不一定可移动，它们也可固定在地面或建筑物上；可移动的家用器具不一定就是
家具，如家用电器等。
因此，要完整而确切地定义家具是困难的，至今尚无、也没有必要过分框守严密的标准释义，家具的
含义应当是开放的。
本书所依据的家具概念是传统意义上的家具含义及其合乎逻辑的延伸和发展。
意大利语中还有一个词叫做arred0，意为带家具的环境，这使家具的含义进一步延伸至整个环境系统
，家具的属性不仅仅局限于其独立的单体。
　　设计，是意匠、设想与计划之意。
英文为design，意大利语为disegnare或proget—tare，意为计划、企图、规划、设计、构思、绘制、草图
、预定、指定等。
　　家具设计就是对家具进行事先构思、计划与绘制。
　　家具属于工业设计范畴，又具有不同于任何其他工业产品的属性，家具不仅有独立单体，也有系
统，需要综合满足特定环境的使用要求。
　　设计不是发明一件产品，而是根据功能设计其形式，并传达其用途。
　　家具产品设计应当上升到产品服务体系设计的高度来看待。
　　产品服务体系是产品、传播、服务和销售点的组合体，通过这个组合体系，企业或者机构可以更
完善和整体地向相关市场展示自我。
这种系统是一种创新战略的结果，把业务重点从单纯的设计和销售的实际的产品，转移到销售产品和
服务共同组成的体系，这个体系更有能力满足特定的客户需求。
　　因此，当今我们所要关心的不仅是产品本身，而且还有周边的服务体系。
以产品和服务的组合概念，来满足消费者的需要。
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