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内容概要

　　对中国消费品市场和重要产业进行密切监测和实时分析，思考市场中供求态势的转换、产业结构
的升级以及产业体系的梯度转移，其结论对于中国宏观调控政策及中国未来发展战略的制定有着重要
的指导意义。
《中国消费品市场监测与分析报告（2011）》力求数据翔实、图表清晰、分析合理且预测准确，旨在
为国家决策部门提供客观的依据，为相关研究机构提供一个共同交流的平台，为中国市场、产业和外
资外贸健康发展献计献策。
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预测（一）产品结构加速升级，市场供给规模持续扩大（二）出口规模稳定增长，内销市场重要性迅
速提升
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