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内容概要

本书力图解决营销成本庞大而效率不彰的现实难题，充分汲取当代营销学真谛及众多高明商家的经验
和智慧，为读者详细介绍了降低营销成本行之有效的108种方法。
这些方法操作起来简单实用，也许一个小小的方法，小小的窍门就可以帮助企业节省一笔庞大的不必
要开支并事半功倍。
希望本书能够最大限度地帮助企业降低营销成本，获得最大的利润！
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章节摘录

　　1 营销战略巧规划　　01 降低营销成本的第一要务——战略营销　　常言说得好：“方向正确就
等于成功了一半”。
因此无论做什么，我们首先要做的就是确定一个正确的方向，对于企业而言就是要有一个正确的战略
。
人们常说：“战略，做正确的事；策略，正确地做事”。
从这两句话也可以看出战略是一个目标，一个方向，一个定位，策略是实现这个目标、方向、定位的
的方式方法。
如果战略错了，也就是方向错了，策略执行得越好越与正确的方向距离遥远。
在这个意义上来说，战略成了一种前提，一种保证企业达到正确目标的前提。
营销也是这样，如果没有一个正确的方向，营销做的再花哨，也得不到对企业有利的结果，还会使得
投入完全成为泡影，营销成本大大增加。
因此，战略营销是降低营销成本的第一要务。
　　那我们如何做战略营销呢？
也就是我们如何确定一个正确的方向呢？
又如何保证沿着这个方向走下去呢？
　　我们从战略营销的定义出发吧。
战略营销是指企业的长期发展方向，就是要求企业根据环境变化进行总体战略规划，以实现企业的目
标与任务。
从这个定义我们可以看出战略营销是动态的，而不是一个一成不变的过程，将营销战略化，就是指在
达到企业的目标和任务的过程中，不断的根据环境进行规划和调整，以确保营销的各方面跟上战略的
发展的一个动态的过程。
只有这样才能在一定投入的基础上达到我们想要的结果。
　　战略营销关键是战略定位，营销费用的预算及分配都是为实现战略目标服务的。
你有什么样的战略，就应该有什么样的费用预算。
企业营销费用的分配，一定要考虑实现你的战略目标有什么难度、需要多长时间、用什么样的行动来
实现等诸多问题。
战略定位清晰了，营销费用才能都用在刀刃上，也就达到了我们节省营销成本的目的。
　　战略营销模式，眼睛向内，挖潜增效，实现资源的最大化运营，是企业实现高效运营、低成本营
销的最佳武器。
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