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内容概要

在本书中品牌学开创人、品牌管理硕士教育创立人年小山构建了中国第一部科学、系统、完整的品牌
操作模型。
    本书是在科学品牌理论与大量的企业咨询、实践基础上，结合国际、国内最新资讯与市场研究成果
、竞争动态与未来发展趋势以及国内企业的实际情况著成。
    世界经济已进入了发展的高级阶段——品牌经济时代。
人类的生产方式正在从工业时代向后工业时代转化，传统经营方式必将为品牌经济与经营方式所代替
，世界的目光正在从大西洋移向太平洋，新的经济走势正迫使人们重新定义、修正根深蒂固的传统经
营观念与经营方式，而科学的品牌管理模型是企业打开当代市场财富之门、步人新经济时代的钥匙。
这本品牌操作模型正是以科学品牌理论为基础构建而成的，是企业进入更高经营层次的捷径和最佳选
择。
    本书详解了从品牌诞生阶段的目标市场选择、构建方法与原则，一直到品牌介入市场阶段的推广与
维护的具体运作方法，剖示整合品牌基因与无形资源、创造无形资本、积累无形资产的技术与手段，
是一部关于如何缔造品牌、推广品牌、维护品牌的全程、全景式的系统化品牌操作模型。
本书的问世将为国内那些欲做品牌却苦于登山无路的企业提供科学的操作范式，尽快结束国内市场中
有品牌需求但无操作模式和企业相关投入高、收益小以及走错路、弯路的历史，解决国内企业普遍存
在的重复建设、低水平循环等企业发展方面的问题。
将为中国中小型企业进行科学的品牌化经营与改造、提升经营业绩、大幅提高市场竞争力提供有力的
帮助，为推进我国企业的国际化品牌战略和为把我国建设成为晶牌大国、经济大国贡献力量。
    本书语言精练、脉络清晰，适合广大企业界、下商业界人士阅读、学习。
在，一些较为晦涩难懂的章节中采用案例式说解，深入浅出、化繁为简、化难为易，缩短学知距离，
创造人性化学习界面，使品牌操作知识直达读者心智，是本书的显著特点，也是作者追求的目标之一
。
    本书读者群广泛，可供企业界、咨询业界、广告界、政府决策部门、广大高等院校师生以及各级各
类创业者阅读和研究之用。
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作者简介

年小山:
   著名职业品牌管理专家。

   品牌学开创人。

   中国品牌研究院院长。

   华央盛邦品牌管理机构负责人。

   中国注册品牌师项目人。

   我国著名品牌实践、管理专家，多年来为企业、事业、旅游区、城市导入品牌近百家。
科学 品牌工程推广项目发起人，国内多
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