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内容概要

行业研究报告的特点要求我们既要客观、准确地分析中国非寿险市场运行的情况和特征，又要对发展
趋势作出评价与判断。
与《中国非寿险市场发展研究报告(2002)》相比，《中国非寿险市场发展研究报告(2003)》确立了以中
国非寿险市场运行为主线的思路，努力做到理论与实践相结合、定性与定量分析相结合、现实性与前
瞻性相结合，在下列三个方面进行了积极探索：一是更加体现完整性。
将市场营销、管理创新、绩效分析、竞争分析等内容纳入其中，反映了非寿险市场运行的全貌。
二是更加突出实践性。
与2002年报告注重非寿险市场供给、需求分析不同，更为关注年度市场运行中的亮点和热点问题，对
国外非寿险市场上的一些成熟做法作了介绍，对我国非寿险市场中的一些带有规律性和普遍意义的经
验进行了总结，从而提高了研究的实用性和对业界人士的参考价值。
三是更加注重创新性。
引入多学科相关理论和研究方法，如首次将杜邦财务分析体系、竞争五力模型等引入我国非寿险市场
分析，对非寿险市场中的一些重大问题进行了交叉性、综合性的研究。
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