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内容概要

本书不是涉及公关策划行为活动的组织、程序安排、运作方法等问题，但重点是力图突破这些外在的
层面，深入到策划中难以直观看到的思维操作层面上去，因为这对于策划更有价值，更具有决定性意
义。
    知识经济观念的提出，使笔者更坚定了这种探索的勇气和信心。
当然这本书仅仅是这种探索幼稚的第一步。
    公关活动和公关人员是分层次的。
公关策划是公关活动高层次的核心活动，是高级公关人员必须具备的素质和能力。
因为公关策划素质能力需要有一定知识结构为基础，所以这本书的读者，主要是具有大专以上文化水
平的在校学生和实际工作者。
    本书力求把理论讲得精粹深入一些，不一定条条项项求其全。
同时选择了一些案例让读者具体理解体会这些理论和方法。
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