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内容概要

本书是介绍关于整体广告策划的。
广告活动发展到现阶段已进入有计划性、有针对性的整体广告策划阶段，要发展国际贸易，增加商品
的出口创汇，就必须重视对国际广告进行研究。
在此情况下，本书的出版是及时的，它是国内第一次出版的关于整体广告策划和国际广告研究的专著
。
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