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内容概要

　　《广告与促销》共分十七章，包括广告与广告基本原理、广告调查与广告策划、广告创意原理与
策略、广告诉求与表现策略、广告文案与广告视图创作、广告媒体策略、整合营销传播的基本理论、
销售促进、公关关系与人员撤销、国际广告、网络广告、广告预算与广告效果。
几乎函盖了广告学研究的全部领域及促销的全部内容。
从而全面系统地阐释了广告与促销的基本理论与方法策略。
本书在在内容撰写上注重可读性与生动性，精选了一些现实广告与促销实战中的成功案例，增加了读
者的阅读兴趣。
并使读 者在思考借鉴中获得有益的启示。
本书对从事市场营销理论与实际工作者都具有参考价值，也适合作为市场营销以及工商管理专业本科
生和研究生学习使用。
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编辑推荐

《广告与促销》对从事市场营销理论与实际工作者都具有参考价值，也适合作为市场营销以及工商管
理专业本科生和研究生学习使用。
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