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前言

　　大众文化是一种以消费为特征的文化，而消费社会的一大特征则是视觉消费，在视觉消费发展的
过程中，广告则充当了催化酶作用。
随着铺天盖地的视觉文化产品的出现，文化生产走向何处，这是值得人们思考的问题。
本书主要就大众文化时代的女性消费、空间消费、时尚杂志与消费、中产阶层的休闲与消费以及广告
等媒体对消费的引导作用等几个方面，作了较富有学术性的探讨。
在探讨这些消费问题之前，我想就大众文化时代的消费特征等作些说明。
　　随着新型社会的出现（后工业社会、跨国资本主义、消费社会、媒介社会等等），“引起了消费
商品、为购买及消费而设的场所等物质文化的大量积累。
其结果便是当代西方社会中闲暇及消费活动的显著增长”①。
随着闲暇时间的增多，人们的消费方式发生了根本性的变化，文化的功能发生了转向，变成了满足大
众的视觉与听觉的需要。
于是，社会充斥着影像文化。
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内容概要

大众文化必须中国语境化，同时，我国文化的发展必须遵循多样化的原则。
从目前情况看，我国的电视、电影、戏剧、文学艺术等，正在向着适应各种不同的受众在发展，传统
文化与现代文化并存，高雅文化与通俗文化并存，核心文化与边缘文化并存，外来文化与本土文化并
存。
这种局面正是我国文化产业所需要的。
从一定意义上说，大众文化还存在发展不足的情形，文化产业还未能成为新的生产力，因此，在坚持
多样化发展道路的原则下，大力发展大众文化，适应我国不同类型的文化受众之需求，仍将是今后文
化生产之基本趋势。
但是，以大众文化取代高雅文化，或者坚守传统文化而拒绝大众文化的发展，对我国文化生产而言，
都将使我们丢弃文化市场，不利于文化生产。
    本书探讨的是大众文化时代的消费问题，涉及的内容包括：大众文化与消费观念的变革，大众文化
时代的女性消费，大众文化时代的空间消费，时尚杂志与大众消费时代，以及大众社会消费与休闲文
化等五个方面。
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章节摘录

　　第一章 大众文化与消费观念的变革　　三 大众文化消费：文化消费的大众化浪潮　　（一）文
化消费的出现和大众文化消费的兴盛　　早在远古时代，先民的消费活动中已经包含了精神享受的成
分。
只不过在生产力水平极为低下的时期，这种精神性消费融合在人类争取生存的基本生产和消费活动之
中。
工业革命之后，生产力的发展使得大多数社会成员具有一定的余暇时间和经济支付能力；教育的普及
又使原先仅仅为王公贵族和精英所享受的文化产品逐渐为大众接受。
文化产业如出版业、电影业、娱乐业的建立使得文化产品廉价地被大量复制，成为大众化的消费品。
如果说以上这还只是一种文化消费的客观条件和物质准备的话，那么，现代人对身心全面发展的自觉
要求已经成为文化消费增长的心理动力。
　　随着第二次科学技术革命所呼唤出来的巨大生产力，人们在整体上拥有和消费的物质财富越来越
多，物质生活水平逐渐提高。
然而这种发展在一定程度上却是以牺牲人的全面发展作为代价的。
科学主义和技术主义打破了宗教神权的迷信，却又造成了对自己新的盲目崇拜；实证主义和逻辑崇拜
的倾向破坏了人们的价值判断，使人对自身的把握陷入迷茫；对理性的过分推崇导致感情的萎缩，激
烈的竞争和生活的快节奏使人的神经紧张而失去了心理平衡。
作为对这种心理病态的反映，人们越来越注重于精神上的自我调整，希望通过文化消费来充实感情，
复归人性，为人类的发展开拓新的生存空间。
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