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前言

　　在我大部分的职业生涯中，我都试图成为一名优秀的商业人士。
我坚信，良好的公众关系与适度的宣传对我的事业发展有着重大意义，它将使我的名字出现在商业杂
志或者商务出版物上，甚至有可能出乎意料地出现在《华尔街日报》(Wall Street Journal)的头版头条上
。
总之，我认为我是懂得声誉的价值所在的。
　　在没有认识《你就是营销大师》一书的作者拉里·钱伯斯之前，我就已经领略到印刷文字的强大
魅力了。
　　我曾经和许多公关公司协商，他们也都承诺，会为我在主流报刊以及国家电视台和无线电台提供
大量的亮相机会。
于是在我工作的早期，我雇用了其中一家一流的公关公司，这家公司对我及我的母亲都照顾有加。
但是与我们在金钱、时间以及精力上的付出相比，这家公关公司为我的公司创造的利润却微乎其微。
　　于是在1992年，我们就邀请了包括拉里在内的多家传统公关公司为我们做策划，如果某公司能够
为我在主流报刊以及国家电视台和无线电台提供大量的亮相机会，我们希望能同这家公司签下合约。
当我们一致看好拉里的时候，他却告诉我们不能给予任何承诺。
　　拉里的做法与众不同，他为顶级金融顾问撰写了大量被称之为“写作指导”的文章，这些文章已
经发表在许多杂志以及他自己的书里，而且他向这些顾问保证他们确定的目标市场是令人信服的。
他向我们展示，通过接触目标市场群所阅读杂志的编辑们，一方面为编辑提供他们所需要的专家信息
，另一方面又能将自己推到专家的位置上去，从而赢得信誉。
信誉营销成为我们营销计划的主旋律，而我们的营销计划包括成百上千的杂志，定期刊物，三本书的
完成，以及与国家所有一流出版物的销售商的合作。
　　两年之后，我们卖掉了公司。
我们预计信誉营销策略为我们公司带来了多达1500万美元的收益。
值得一提的是，我们公司的收购方也是在读了我们的文章之后才找上我们的。
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内容概要

在本书中作者与读者分享了他成功的秘密，即企业家如何赢得信誉从而成为营销大师。
它并不需要金钱投入，它只需要一种正确而有效率的方法：如何通过关注客户的问题来吸引客户，然
后再为客户解决问题；如何通过媒体为企业家树立可信任的专家形象⋯⋯本书以强有的方法解决了每
一个企业家都会面临的核心问题。
     拉里·钱伯斯是一位作家，也是信誉营销方面的专家。
当钱伯斯还是见习财经顾问的时候，他发现了这种吸引客户的好方法。
于是他开始撰写文章和专栏，获得了商业成功。
现在，他把这个秘密说出来和大家分享，并列出了成为营销大师的步骤和有效方法。
任何行业的专家都可以获得像他一样的成就。
 《你就是营销大师》涵盖了把信誉加入营销从而使你成为营销大师的所有步骤。
如果你遵循本书的营销策略对你的商业运作进行精心的策划与安排，那么你的事业就会随之上升到一
个更高的层次。
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作者简介

拉里·钱伯斯（Larry Chambers）是《纽约时报》畅销书作家，著名企业咨询和培训师。
他经常给财经和投资类期刊投稿，至今已有700多篇文章在各种专业期刊上发表。
他还出版了30本书籍，并训练出了很多优秀的作者。
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章节摘录

　　这是我的观点：如果你可以讲述一个很有趣的故事，那么你就有能力写出有趣的文章。
我所遇到的很多销售人员，他们在介绍自己的产品时都很会讲故事。
我认为，写文章只不过是将想说的话经过整理后写出来而已。
　　如果你没有时间整理语言怎么办呢？
那也不要着急。
如果按我说的做，你7分钟内便可以完成这个过程。
　　按照下面的步骤去做，我保证你可以写出一个好故事．而且完全是你自己的故事。
这里我没有给出范例。
你可以反复使用这种方法，写出很多文章。
按你自己的进度来做，不断提高自己，挑战自己。
首先准备好纸和笔，让我们开始吧。
　　在卡片上标出号码，然后快速将下面的信息记在卡片上。
这样就可以对照着卡片来写文章，也可以发现文章的缺点并予以修改。
你也可以调换卡片的顺序来试试看。
　　卡片1．写下对你的客户困扰最大的一个问题。
　　我将让杰里·迪伯托（JerryDipoto）来给你证明这一点。
杰里是一家信用公司的总裁，专门提供财务咨询。
他告诉我，他的很多客户的主要问题在于他们在销售产品时并没有一个真正的战略方针。
　　在这张卡片的背面写下你会在文章中提及的主要问题。
杰里所提出的问题是：你在销售时如何制定一个有效的战略方针？
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编辑推荐

　　《你就是营销大师》涵盖了把信誉加入营销从而使你成为营销大师的所有步骤。
如果你遵循本书的营销策略对你的商业运作进行精心的策划与安排，那么你的事业就会随之上升到一
个更高的层次。
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