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内容概要

“你的营销不对路⋯⋯”马克·史蒂文斯究竟在说什么？

    初学伊始，就让我们先把虚伪的开支当成营销来看待——每个人都在日复一日地观看那些昂贵、老
套、毫无意义的竞争。
你打开电视就会发现，具有相似车型的福特、通用、克莱斯勒以雷同的广告形式向你驶来。
有创意吗？
或许吧，旖旎的风光、美艳的模特⋯⋯但本书作者马克·史蒂文斯却全然否定了这种广告的实效性。
比如，你根本不会花三万美元或更多的钱去观赏一辆汽车的飞驰而过。
因为那样的话，还不如在底特律车城的三巨头（译注：三巨头是指福特、通用和克莱斯勒公司）那儿
直接向广告代理商打开窗户，然后撒过去大把钞票来得容易。

    马克先生可不是营销不对路的开荒者，他可能提到的那些成天打造轰动效应的，身着黑衣的时尚广
告代理商（在这个广告社会中）也非不对路营销的始作俑者。
嗯，在市场中也不是。

    马克·史蒂文斯先生请广告客户注意了：如果广告商想申请任何一类奖项（比如克莱奥或是其它什
么）（译注：克莱奥是美国广告界中的奥斯卡奖），请立刻解雇他。
因为在你的生意里，广告商决不可以用漂亮的广告为自己赢得奖项。
他应该制作产生销售的广告，到此为止！
如果广告商谈起要建立什么“思维共享”，那也别犹豫，马上开了他。
因为那只不过是在一道智力的烟雾屏障后面，以另一种方式掩饰他不能为你带来销售罢了。

    对于任何一个想用营销来推广自己产品或服务的人来说，马克·史蒂文斯真的可以做你推心置腹的
好朋友。
你看他为企业家们以及财富500强的公司所作的战略，会有“舍我其谁”的感觉，让人感到每一分钱都
花在刀刃上，能够带来更大的收益或更多的客户。
采用他的战略，钱是不会打水漂的。

    《你的营销不对路》这本书里包括了各种实用的观点，比如：
    营销并非是广告、公共关系，或直接邮寄广告的活动。
而是收益、利润的增长以及有关企业价值的活动。

    营销叫停。
将所有的营销活动停止一个月，你会惊讶地看到，一些公司的销售在营销停止期依然增长，这表明一
个月之前的钞票就已经被扔到了窗外。
一声叹息喔。

    为什么最劣质的广告其实最棒。
请开始关注商业信息片才子们的作品，并以怀疑的眼光看Super Bowl节目中的这类广告。

    反向操作你的营销计划，让它从销售点开始。
因为在销售产生之前，什么都不会发生。

    采用密集进攻。
从任何可能的角度冲击消费者——比如印刷广告、销售展示、电子邮件，商务信息片等等。
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    摘下低垂的果实。
对客户和消费者实行交叉销售。
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